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Identidad Visual

Descripcion

El isotipo es el elemento esencial de la identidad del
Ayuntamiento de Madrid y debe utilizarse como minima
expresion simbdlica del mismo.

El isotipo constituye una nueva propuesta gréfica,
mas simplificada, basada en el escudo actual del
Ayuntamiento. Su composicién incorpora en la parte
inferior la figura del oso y el madrofo, enmarcados
en un blasén coronado que se apoya sobre las siete
estrellas de la Osa Menor.

Este nuevo isotipo no sustituye al escudo oficial
vigente, que se mantiene para usos protocolarios

e institucionales, sino que actla como un elemento
grafico complementario destinado a aplicaciones
comunicativas y de uso cotidiano.

Uso

(4

Este simbolo en solitario sin la “denominacion tipogréafica’
tiene un uso restringido. Solo se usaré donde el

entorno permita una facil identificacidn con la marca
“Ayuntamiento de Madrid”. El uso indiscriminado no

estd permitido sin la previa autorizacién por la Direccién
General de Comunicacion.

Como norma general
El isotipo debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

Isotipo

2K O K K K

Volver al indice
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1. Isotipo

El isotipo del Ayuntamiento de Madrid tiene una
proporcién de 15 x 23. Tomando como referencia de
unidad que las proporciones de los distintos elementos
que componen el isotipo son 15 x 3 en el caso de la
corona, 15 x 3 en la banda de estrellas y 15 x 17 para

el isotipo por separado.

Como norma general

El isotipo debe reproducirse a partir de los originales
digitales. Se indican las proporciones de construccion
para aquellos casos en los que no se pueda utilizar el
archivo digital.

11

Construccion

17

23

Volver al indice
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1. Isotipo

Color corporativo: version principal

Los colores corporativos basicos para la reproduccidn

estadn basados en los siguientes valores de conversion:

- Pantone y CMYK. Para su reproduccién en sistemas
de impresion de pigmentacion y sustantiva.

- RGB. Para su reproduccidén en pantallas y sistemas
digitales.

- RAL. Define un sistema de colores universales
para pinturas y recubrimientos.

- Vinilo de corte. Lamina adhesiva de un color
determinado preparada para su corte.

Color Corporativo

PANTONE 286 C
CMYK100 7500
RGB O 85160
HEX #0055a0
RAL 5002

Como norma general
El isotipo debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

1.2. Usos de color

Llalalnd

K 3k ok K kK

Positivo

Negativo

Volver al indice

IV IV IV IL

2 K K K
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1. Isotipo

Blanco y negro: versidon secundaria

Los colores corporativos basicos para la reproduccidn

estadn basados en los siguientes valores de conversion:

- Pantone y CMYK. Para su reproduccién en sistemas
de impresion de pigmentacion y sustantiva.

- RGB. Para su reproduccidén en pantallas y sistemas
digitales.

- RAL. Define un sistema de colores universales
para pinturas y recubrimientos.

- Vinilo de corte. Lamina adhesiva de un color
determinado preparada para su corte.

Negro

CMYK 70 50 30 100
RGB OO 00 00

HEX #000000

RAL 90005 Tiefschwarz

Como norma general
El isotipo debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

1.2. Usos de color

IV IV LT

2 X K XK

Positivo

Negativo

Volver al indice

IV IVIVIL

2 K K K
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1. Isotipo 1.3. Aplicaciéon sobre fondos

1. POSITIVO
El isotipo del Ayuntamiento de Madrid debe utilizarse
en positivo siempre que el fondo tenga una luminosidad

superior al 50% de gris. -

2. NEGATIVO

El isotipo del Ayuntamiento de Madrid debe utilizarse en ik
negativo siempre que el fondo tenga una luminosidad

inferior al 50% de gris.

0% 50%

Utilizar siempre sobre fondos extendidos, nunca como
pastilla.

IV IVIVIY

22RO K XK

Como norma general
El isotipo debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

Volver al indice

50%

IV IVIVIL

X K XK
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1. Isotipo 14. Espacio de seguridad y tamaino minimo Volver al indice

ESPACIO DE SEGURIDAD

El area de seguridad es la distancia minima que hay

que mantener entre el isotipo y otros elementos graficos,
para garantizar asi su presencia y reconocimiento. Para

la construccidn de este espacio de seguridad, tomamos
como referencia de unidad de medida el grosor del trazo
usado en el isotipo.

TAMANO MINIMO B B EE L EE e
El tamafo minimo para la reproduccidon de el isotipo

es, tomando de referencia el ancho de la figura, 7 mm

en impresién y 20 px para el medio digital. Para el uso

en impresién es fundamental corroborar en cada caso,
segln el medio especifico (sistema de impresion, papel,
etc) que la reproduccidén del isotipo mantiene un minimo
de calidad y reconocimiento.

ESCUDO CIEGO Ix 5‘5&5"1
El escudo ciego se usa para aquellas aplicaciones en las =
que el tamano sea inferior al reglamentado para el isotipo

y necesite su presencia. Por ejemplo, un favicon o icono

de pagina de 6 mm en impresidon y 18 px para el medio

digital.

—_— I —

7 mm / 20 px <7 mm / <20 px

L — — — — — — — — - o B |

Como norma general
El isotipo debe reproducirse a partir de los originales
digitales.
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1. Isotipo

Para una correcta reproduccién del isotipo es importante
seguir las normas de uso que aparecen en este manual.
En este apartado se indica la utilizacion incorrecta del
mismo.

1. No deformar

2. Respetar siempre el area de seguridad

3. No reproducir en outline

4. No visible

5. No reflejar

6. No reproducir sobre fondo fotogréafico sin contraste
/. No rotar

8. No usar la versidn en positivo como negativo

9. No disociar o eliminar elementos del simbolo

Como norma general
El isotipo debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

1.5. Usos incorrectos

FoRRRkkk

K ok koK

2k 2 K K K K

Volver al indice

Radocliackn)
R LIRS

_

o
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Identidad Visual 2. Marcalnstitucional Volver al indice

Descripcion

La marca institucional es el elemento mas representativo
del Ayuntamiento de Madrid.

Puede utilizarse en azul, blanco o negro. En positivo
o negativo (sobre fondos extendidos, nunca como

una “pastilla”). W
2K 2K 2K X X X XK

MADRID

Como norma general
La marca debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

Manual de identidad corporativa 12



2. Marca Institucional

La nueva identidad corporativa se articula en torno

al cambio y a la cuidada integracién de la tipografia
CHULAPA, una tipografia de marcado caracter madrilefo,
inspirada en la disefiada por Ruiz de Luna para el callejero
histérico de Madrid. Se trata de una tipografia de palo
seco no geométrica, que incorpora rasgos propios

de la rotulacién manual.

La denominacién tipografica «MADRID» debe
representarse siempre en mayusculas. Este elemento
ha sido creado a partir de la tipografia mencionada
en su peso bold, incorporando un glifo alternativo

en la letra «R» y diversas modificaciones especificas
destinadas a reforzar la presencia visual y mejorar

la legibilidad del logotipo.

No se recomienda usar la tipografia Chulapa para
construir textos editables ni genéricos.

Como norma general
La marca debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

21

Denominacion tipografica

MADRID

Volver al indice

Manual de identidad corporativa
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2. Marca Institucional 2.2. Construccion Volver al indice

La marca institucional se compone del isotipo
y la denominacion tipogréafica “MADRID”,
en las proporciones que presenta la ilustracién.

o

MADRID

2x

Como norma general
La marca debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

Manual de identidad corporativa 14



2. Marca Institucional

Color corporativo: version principal

Los colores corporativos basicos para la reproduccidn

estadn basados en los siguientes valores de conversion:

- Pantone y CMYK. Para su reproduccién en sistemas
de impresion de pigmentacion y sustantiva.

- RGB. Para su reproduccidén en pantallas y sistemas
digitales.

- RAL. Define un sistema de colores universales
para pinturas y recubrimientos.

- Vinilo de corte. Lamina adhesiva de un color
determinado preparada para su corte.

Color Corporativo

PANTONE 286 C
CMYK100 7500
RGB O 85160
HEX #0055a0
RAL 5002

Como norma general
La marca debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

2.3. Usos de color

Llalalad

OO K K

A
MADRID

Positivo

Negativo

Volver al indice

Llalala

2k 2 K K X

A
MADRID

Manual de identidad corporativa
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2. Marca Institucional

Blanco y negro: versidon secundaria

Los colores corporativos basicos para la reproduccidn

estadn basados en los siguientes valores de conversion:

- Pantone y CMYK. Para su reproduccién en sistemas
de impresion de pigmentacion y sustantiva.

- RGB. Para su reproduccidén en pantallas y sistemas
digitales.

- RAL. Define un sistema de colores universales
para pinturas y recubrimientos.

- Vinilo de corte. Lamina adhesiva de un color
determinado preparada para su corte.

Negro

CMYK 70 50 30 100
RGB OO 00 00

HEX #000000

RAL 90005 Tiefschwarz

Como norma general
La marca debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

2.3. Usos de color

Jv IV IV I

OO K K

A
MADRID

Positivo

Negativo

Volver al indice

TV IV IV L

2k K K

A
MADRID

Manual de identidad corporativa
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2. Marca Institucional

1. POSITIVO

La marca del Ayuntamiento de Madrid debe utilizarse
en positivo siempre que el fondo tenga una luminosidad
superior al 50% de gris.

2. NEGATIVO

La marca del Ayuntamiento de Madrid debe utilizarse

en negativo siempre que el fondo tenga una luminosidad
inferior al 50% de gris.

Utilizar siempre sobre fondos extendidos,
nunca como pastilla.

Como norma general
La marca debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

2.4. Aplicacion sobre fondos Volver al indice

0% 50% 50% 100%

Lalaled

K 2 ok ok o K S o AR K ok ok

A
MADRID

Manual de identidad corporativa 17



2. Marca Institucional 2.5. Espacio de seguridad y tamafio minimo Volver al indice

Espacio de seguridad y tamarfo minimo

El area de seguridad es la distancia minima que hay
que mantener entre la marca y otros elementos gréficos, 8x
para garantizar asi su presencia y reconocimiento. : |

Esta area se define a partir de la dimensidon en la X
del isotipo.

TAMANO MINIMO

El tamafio minimo para la reproduccidn de la marca
institucional es, tomando de referencia el ancho de la
figura, 9 mm en impresién y 36 px para el medio digital.

8x :

Para el uso en impresién es fundamental corroborar Ix
en cada caso, segln el medio especifico (sistema de Ltatatad
impresion, papel, etc) que la reproduccion de la marca AR AR
mantiene un minimo de calidad y reconocimiento. 71
A

x \
MADRID

9 mm / 36 px

Como norma general
La marca debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

Manual de identidad corporativa 18



2. Marca Institucional

Para una correcta reproduccién de la marca institucional
es importante seguir las normas de uso que aparecen
en este manual. En este apartado se indica la utilizacién
incorrecta del mismo.

1. No deformar

2. Respetar siempre el area de seguridad

3. No reproducir en outline

4. No visible

5. No reflejar

6. No reproducir sobre fondo fotogréafico sin contraste
/. No rotar

8. No usar la versidn en positivo como negativo

9. No disociar o eliminar elementos del simbolo

Como norma general
La marca debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

26. Usosincorrectos

ooookx

§

MADRID

Volver al indice

Ukl Eiatindiny
A KK KK REATALRERLAE

MADRID MADRID

Ulalala
koK KK

AIAdAM

MADRID

Manual de identidad corporativa 19



2. Marca Institucional

Acabados Especiales

Excepcionalmente, para aportar elegancia a las piezas,
la marca del Ayuntamiento de Madrid puede aplicarse
con acabados especiales, como un golpe seco o una
impresién en dorado o plateado.

El uso de estos acabados especiales se reservan
para casos excepcionales y deben ser validados
siempre por la Direccidon General de Comunicacion.

2.7.

Acabados especiales

Volver al indice

Manual de identidad corporativa
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Identidad Visual 3. Firmalnstitucional Volver al indice

Descripcion

La firma institucional es la herramienta de
reconocimiento por excelencia. Es la responsable
de “firmar” las comunicaciones del Ayuntamiento
de Madrid.

Puede utilizarse en azul, blanco o negro. En positivo
o negativo (sobre fondos extendidos, nunca como
una “pastilla”.

TV L LY
KK K

MADRID

Como norma general
La firma debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

Manual de identidad corporativa 22



3. Firmalnstitucional 3.1. Construcciéon Volver al indice

La firma institucional se compone del isotipo
y la denominacion tipogréafica “MADRID”, en las
proporciones que presenta la ilustracioén.

|

|

|

|

|

———————————— Al s s o o e s e e e e e S e e D D S e e o e e e e e 0 e e e e o o o
[ |
[ |
1 |
[ |
I | |
[ |
I 1 |
1 |
[ |
[ |
1 |
e R - - - - - -"-"-"-"-""-"""-"-"-"--"-"-"-"-"-=-"-"-"--"-"-"-"-"-"-"-=-"-"-"-"-"-"-"-"-"-=-"-"=-"-~"-=~"-~"-~-"-"-~"=-"-~"-"“-~"=-"=-"=-"=-"~=-”"=-"=

[ |
1 |
[ |
[ |
[ |
I 1 |
——
X  bx

Como norma general
La firma debe reproducirse a partir de los originales
digitales.
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3. Firma Institucional

Color corporativo: version principal

Los colores corporativos basicos para la reproduccidn

estadn basados en los siguientes valores de conversion:

- Pantone y CMYK. Para su reproduccién en sistemas
de impresion de pigmentacion y sustantiva.

- RGB. Para su reproduccidén en pantallas y sistemas
digitales.

- RAL. Define un sistema de colores universales
para pinturas y recubrimientos.

- Vinilo de corte. Lamina adhesiva de un color
determinado preparada para su corte.

Color Corporativo

PANTONE 286 C
CMYK100 7500
RGB O 85160
HEX #0055a0
RAL 5002

Como norma general
La firma debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

3.2. Usos de color

Ukalalnd
K R Ok

MADRID

Positivo

Negativo

Volver al indice

Ckalalnd
K R Ok

MADRID

Manual de identidad corporativa
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3. Firma Institucional

Blanco y negro: versidon secundaria

Los colores corporativos basicos para la reproduccidn

estadn basados en los siguientes valores de conversion:

- Pantone y CMYK. Para su reproduccién en sistemas
de impresion de pigmentacion y sustantiva.

- RGB. Para su reproduccidén en pantallas y sistemas
digitales.

- RAL. Define un sistema de colores universales
para pinturas y recubrimientos.

- Vinilo de corte. Lamina adhesiva de un color
determinado preparada para su corte.

Negro

CMYK 70 50 30 100
RGB OO 00 00

HEX #000000

RAL 90005 Tiefschwarz

Como norma general
La firma debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

3.2. Usos de color

Ukalalnd
A K KO

MADRID

Positivo

Negativo

Volver al indice

Uhalalnd
K R Ok

MADRID
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3. Firma Institucional

1. POSITIVO

La firma del Ayuntamiento de Madrid debe utilizarse

en positivo siempre que el fondo tenga una luminosidad
superior al 50% de gris.

2. NEGATIVO

La firma del Ayuntamiento de Madrid debe utilizarse

en negativo siempre que el fondo tenga una luminosidad
inferior al 50% de gris.

Utilizar siempre sobre fondos extendidos, nunca como
pastilla.

Como norma general
La firma debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

Aplicacion sobre fondos Volver al indice

0% 50% 50% 100%

Clalalnd Clalalnd
A AR Kk Ak K R ok
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3. Firma Institucional 3.4. Espacio de seguridad y tamafio minimo Volver al indice

Espacio de seguridad y tamarfo minimo

AREA DE SEGURIDAD 8x
El area de seguridad es la distancia minima que hay

que mantener entre la marca y otros elementos gréficos,
para garantizar asi su presencia y reconocimiento. T N T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T

Para la construccion de este espacio de seguridad,
tomamos como referencia de unidad de medida
el grosor del trazo usado en el isotipo.

8x

—————————————————————————————————————————————————————————————————————

TAMARO MINIMO
El tamafio minimo para la reproduccion de la firma |
institucional es, tomando de referencia el ancho |
de la figura, 40,5 mm en impresién y 115 pixeles |
para el medio digital. |

xT

Para el uso en impresién es fundamental corroborar
en cada caso, segln el medio especifico (sistema
de impresioén, papel, etc) que la reproduccién

de la marca mantiene un minimo de calidad

y reconocimiento.

_____________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________________

Clalatnd
AR R Rk

< MADRID

40,5 mm / 115 px

Como norma general
La firma debe reproducirse a partir de los originales
digitales.
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3. Firma Institucional

Para una correcta reproduccién de la firma institucional
es importante seguir las normas de uso que aparecen
en este manual. En este apartado se indica la utilizacién
incorrecta del mismo.

1. No deformar

2. Respetar siempre el area de seguridad

3. No reproducir en outline

4. No visible

5. No reflejar

6. No reproducir sobre fondo fotogréafico sin contraste
/. No rotar

8. No usar la versidn en positivo como negativo

9. No disociar o eliminar elementos del simbolo

Como norma general
La firma debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

3.5. Usosincorrectos Volver al indice

Wi UAEEY)
YooKk Ulatata) PRI

§ MADRID [ MADRID MADRID

Llaladns

ok kKK

dIAGAM

MADRID
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3. Firma Institucional

Acabados especiales

Excepcionalmente, para aportar elegancia a las piezas,
la firma institucional puede aplicarse con acabados
especiales, como un golpe seco o una impresidon en
dorado o plateado.

El uso de estos acabados especiales se reservan para
casos excepcionales y deben ser validados siempre
por la Direccién General de Comunicacion.

3.6. Acabados especiales

Volver al indice

Manual de identidad corporativa
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Identidad Visual

Principio general

El color corporativo debe ser Gnico, coherente y
consistente en todos los soportes, independientemente
del medio en el que se aplique. Para garantizarlo,

se establece un color maestro del que derivan todas

las versiones oficiales para cada entorno.

Color maestro: Pantone

Actla como origen y autoridad del sistema de color,
evitando interpretaciones subjetivas o conversiones
automaticas realizadas por software.

Todas las demas versiones (CMYK, RGB, HEX, RAL)
derivan exclusivamente de este valor.

No se permite la creacion de variantes, ajustes manuales
ni reinterpretaciones del color, ya sea mediante
modificaciones de valores, correcciones visuales

0 conversiones automaticas.

Cualquier uso del color corporativo debe realizarse
exclusivamente a partir de los valores definidos

en este manual, asegurando asi coherencia, consistencia
y reconocimiento de la marca en todos los soportes

y contextos de aplicacion.

Adaptacion del color segin el medio

Cada sistema de color responde a una tecnologia distinta. Por ello, el mismo color
no puede definirse con los mismos valores en todos los soportes.

Impresion
Sistema: CMYK / PANTONE (tinta plana)

Uso: carteleria, folletos, prensa, papeleria
corporativa.

Motivo: la impresion reproduce el color
mediante tinta sobre papel.

Se emplea un CMYK oficial, evitando

conversiones automaticas que apagan
o distorsionan el color.

Pantallas y entornos digitales
Sistema: RGB / Hexadecimal

Uso: web, apps, presentaciones, PDFs
digitales, pantallas LED, redes sociales.

Motivo: las pantallas generan color
mediante luz.

Se utiliza un RGB oficial derivado del
Pantone para asegurar viveza, legibilidad
y presencia en todo tipo de pantallas.

Aplicaciones industriales y sefalética
Sistema: RAL

Uso: pintura, sefalizacién, elementos
arquitecténicos.

Motivo: el sistema RAL garantiza
reproducibilidad en procesos industriales y
materiales fisicos.

Se utiliza un RAL oficial derivado del Pantone
para asegurar una reproduccién cromatica
precisa, estable y coherente en aplicaciones
industriales, sefaléticas y superficies

fisicas, independientemente del material, el
proceso de fabricacién o el entorno de uso.

Volver al indice

Organizacidon y uso de archivos

Para evitar errores, los archivos de marca
deben organizarse por entorno de uso:

Carpeta Pantone
Para aplicaciones en tinta plana.

Carpeta CMYK
Para materiales impresos en cuatricromia.

Carpeta RGB
Para todos los usos digitales.
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4. Color 4]1. Colores corporativos Volver al indice

La normalizacién y claridad en el uso del color es

una herramienta fundamental para el reconocimiento
y la consistencia de una identidad visual. Para ello se
define el uso de azul, blanco y negro como Unicos
colores corporativos.

Azul corporativo Negro

PANTONE 286 C CMYK 70 50 30 100
CMYK1007500 RGB 00 OO0 OO

RGB O 85 160 HEX #000000

HEX #0055a0 RAL 90005 Tiefschwarz
RAL 5002

Blanco

CMYKOOOO
RGB 255 255 255
HEX #ffffff
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ldentidad Visual 5. Tipografia

Manual de marca Ayuntamiento de Madrid

Volver al indice




Identidad Visual Volver al indice

Las tipografias corporativas del Ayuntamiento de Madrid
son dos: DM Sans y Verdana.

DM Sans

Para componer todos los textos y comunicaciones,
tanto online como offline del Ayuntamiento de Madrid
se utilizara la tipografia libre “DM Sans” en todas sus

variables, siendo preferentes Regular y Semibold. Es una
fuente de lineas nitidas y funcionales con estilo moderno.
Al tener un caracter funcional, esta tipografia se utiliza en
todo tipo de cuerpos de texto como titulares, antetitulos,
subtitulares, destacados nUmericos, etc.

R ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ 012345689->71
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz

Verdana - Alternativa de respaldo

En caso de no poder utilizar la tipografia corporativa DM
Sans, se utilizard Verdana como versién de respaldo. Una
tipografia sin serifa, reconocida por su alta legibilidad v,
por tanto, considerada accesible.

IS ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ 012345689->M
abcdefghijkimnAopqgrstuvwxyz

SENECES ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ 012345689->1
abcdefghijkimnhopqgrstuvwxyz

Aa Aa Aa

Verdana Verdana Verdana
Regular Italic Bold
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ldentidad Visual 6. Tagline

Manual de marca Ayuntamiento de Madrid

Volver al indice




Identidad Visual 6. Tagline Volver al indice

Descripcion

El Ayuntamiento de Madrid también dispone

de un “tagline” que se aplica principalmente

en materiales de publicidad institucional. La frase
“DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS" se escribe
siempre en maydsculas.

Este elemento ha sido creado mediante la tipografia
Chulapa en su peso bold, con un glifo alternativo en
la letra “R" y otro en la letra “A” en la palabra “Cruzan”.

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS
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6. Tagline

Tagline asociado a la marca

Cuando el tagline se disponga asociado a la marca,
respetaremos el espacio marcado por el grosor
de la linea del isotipo.

El uso de esta formulacién debera ser siempre
aprobado por la Direccién General de Comunicacion.

Como norma general

El tagline asociado a la marca debe reproducirse a partir

de los originales digitales. Se indican las proporciones de
construccidén para aquellos casos en los que no se pueda
utilizar el archivo digital.

6.1

Construccion

Volver al indice
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6. Tagline 6.2. Convivencia

Area de seguridad

El area de seguridad es la distancia minima que
hay que mantener entre la marca y el tagline, para
garantizar asi su presencia y reconocimiento.

Para la construccion de este espacio de seguridad,
tomamos como referencia de unidad el isotipo.

En la versién vertical, la distancia minima de
proteccion corresponde a la altura del isotipo (x).

En la versidn horizontal, el espacio de seguridad se
establece utilizando dos veces el ancho del isotipo

(2y).

2Y

Como norma general
El tagline debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

Volver al indice
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6. Tagline

Tagline libre

Para algunos formatos es requerido

el tagline Ayuntamiento de Madrid sin marca.
Esto nos ofrece cierta flexibilidad y signar
aplicaciones que demandan otro contexto
compositivo.

Podra ser compuesto exclusivamente en una,
en dos y tres lineas, basadas en su correcta
legibilidad. Dando prioridad a los dos primeros
casos.

El uso de esta formulacion debera ser

siempre aprobado por la Direccidn General
de Comunicacioén.

Como norma general

El tagline debe reproducirse a partir de los originales

digitales.

6.2. Convivencia Volver al indice

DONDE SE CWZAN LOS CAMINOS PRIORITARIO

DONDE SE CwZAN PRIORITARIO
LOS CAMINOS

EXCEPCIONES

DONDE
SE CRUZAN

LOS CAMINOS
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6. Tagline

Tagline libre: Disposiciones

El tagline, en 1, 2 6 3 lineas, puede ser
justificado a la izquierda, centro y derecha.

Como norma general
El tagline debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

6.2. Convivencia

DONDE SE CRUZAN
LOS CAMINOS

DONDE
SE CRUZAN

LOS CAMINOS

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

DONDE SE CRUZAN
LOS CAMINOS

DONDE SE
CRUZAN LOS

CAMINOS

Volver al indice

DONDE SE CRUZAN
LOS CAMINOS

DONDE
SE CRUZAN

LOS CAMINOS
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ldentidad Visual 7. Areas y Distritos

Manual de marca Ayuntamiento de Madrid

Volver al indice




Identidad Visual 7. Areas y Distritos Volver al indice

Definicion

La convivencia de la marca del Ayuntamiento
es de uso exclusivo para las Areas de Gobierno,
Areas Delegadas, Distritos y Submarcas.

No esté permitida su utilizacion en planes,
programas u otro tipo unidades o iniciativas
municipales.

Cualquier adaptaciéon o modificacion debera
ser revisada y aprobada por la Direccién General
de Comunicacioén.

IV L JL VY

2 X K K XK

MADRID | 3% e bt

Como norma general
La firma debe reproducirse a partir de los originales
digitales.
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Identidad Visual

Las firmas de las areas y distritos se articularan
en tres opciones:

AREAS DE GOBIERNO
Para todas las diferentes areas de gobierno
del Ayuntamiento de Madrid.

AREAS DELEGADAS
Para todas las diferentes areas delegadas
del Ayuntamiento de Madrid.

DISTRITOS
Para todos los distritos del municipio de Madrid.

Las firmas de las areas cumplen la misma funcidn
que la firma institucional, pero aclarando el emisor
especifico de la comunicacién.

La firma de las areas y distritos no son elementos

editables, estos materiales son los Unicos oficiales
y no admiten variaciones.

Como norma general

La firma debe reproducirse a partir de los originales

digitales.

71. Articulaciones

Articulacion 1

Volver al indice

Articulacion 2

5 MADRID

Nombre del
Area del gobierno

WUlaladss
AR K

Nombre del AREAS DE GOBIERNO
Area de gobierno

Ulatatns
AR KKK

®) MADRID | A& 5ciege0: : AREAS DELEGADAS
by
®) MADRID | s&istio - DISTRITOS
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7. Areasy Distritos 7.2. Construccion, area de seguridad y tamano minimo

Volver al indice

Articulacion 1

Las firmas de las areas y distritos cumplen la misma
funcién que la firma institucional, pero aclarando
el emisor especifico de la comunicacion.

El nombre del area o distrito se escribe siempre
en mindscula y en DM Sans Semibold, ya que
pertenecen al grupo de elementos no editables. g | | Bx G |
Esta composicion es exclusiva de areas y distritos | = 4 ' |
y no puede ser utilizada ni imitada por otro tipo

de organismo interno o auténomo.

TAMANO MINIMO

El tamafio minimo para la reproduccidn de la firma
de areas y distritos en impresién es 40,5 mm y 115
pixeles para el medio digital, midiendo Unicamente | -
la firma institucional, ya que los apartados de Area |
y Distrito obedeceréan a diferentes dimensiones.

x T

0,5x

40,5 mm / 115 px

Como norma general
La firma debe reproducirse a partir de los originales
digitales.
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7. Areas y Distritos 7.2. Construccion, area de seguridad y tamano minimo Volver al indice

Articulacion 2

Las firmas de las areas de gobierno cumplen
la misma funcién que la firma institucional, pero
aclarando el emisor especifico de la comunicacién.

El nombre del &rea de gobierno se escribe siempre —
en mindscula y en DM Sans Semibold, ya que - = N
pertenecen al grupo de elementos no editables. 8x | | S |

Esta composicion es exclusiva de areas de gobierno
y no puede ser utilizada ni imitada por otro tipo
de organismo interno o auténomo.

x T

Su uso se restringe a determinadas aplicaciones.

Cualquier adaptaciéon o modificacion de la

articulacion 2 debera ser revisada y aprobada - _

por la Direccién General de Comunicacion. -
| 0,5x |

TAMANO MINIMO L — — — —

El tamafio minimo para la reproduccidon

de la firma de areas y distritos en impresion

es 7 mmy 20 pixeles para el medio digital,

midiendo Unicamente el isotipo, ya que los

apartados de Area y Distrito obedeceran

a diferentes dimensiones.

—

7 mm / 20 px

Como norma general
La firma debe reproducirse a partir de los originales
digitales.
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7. Areasy Distritos

Color corporativo: version principal

Los colores corporativos basicos para la reproduccidn

estadn basados en los siguientes valores de conversion:

- Pantone y CMYK. Para su reproduccién en sistemas
de impresion de pigmentacion y sustantiva.

- RGB. Para su reproduccidén en pantallas y sistemas
digitales.

- RAL. Define un sistema de colores universales
para pinturas y recubrimientos.

- Vinilo de corte. Lamina adhesiva de un color
determinado preparada para su corte.

Color Corporativo

PANTONE 286 C
CMYK100 7500
RGB O 85160
HEX #0055a0
RAL 5002

Como norma general
La firma debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

7.3. Usos de color

Ulhalalnd
koK kK

MADRID

Nombre del
Area o Distrito

Positivo

Ulkalalnd
oKk Rk ok

Volver al indice

MADmD El?erge)r%gﬂito

Negativo
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7. Areasy Distritos

Blanco y negro: versidon secundaria

Los colores corporativos basicos para la reproduccidn

estadn basados en los siguientes valores de conversion:

- Pantone y CMYK. Para su reproduccién en sistemas
de impresion de pigmentacion y sustantiva.

- RGB. Para su reproduccidén en pantallas y sistemas
digitales.

- RAL. Define un sistema de colores universales
para pinturas y recubrimientos.

- Vinilo de corte. Lamina adhesiva de un color
determinado preparada para su corte.

Negro

CMYK 70 50 30 100
RGB OO 00 00

HEX #000000

RAL 90005 Tiefschwarz

Como norma general
La firma debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

7.3. Usos de color

Uhalalnd
ok kK

MADRID

Nombre del
Area o Distrito

Positivo

Ulalalnd
ook R kK

Volver al indice

MADmD El?ergkz)r%g%l’ito

Negativo
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7. Areasy Distritos

1. POSITIVO
La firma debe utilizarse en positivo siempre que el fondo
tenga una luminosidad superior al 50% de gris.

2. NEGATIVO
La firma debe utilizarse en negativo siempre que el fondo
tenga una luminosidad inferior al 50% de gris.

Utilizar siempre sobre fondos extendidos, nunca como
pastilla.

Como norma general
La firma debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

7.4. Aplicacion sobre fondos

0% 50% 50%

Llalalad Llalalad

MADRID | {5t MADRID

Volver al indice

100%

Nombre del
Area o I%;strito

Sew F

METROP

" t’;"‘..
!g v
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7. Areasy Distritos

Para una correcta reproduccién la firma es importante

seguir las normas de uso que aparecen en este manual.

EQ este apartado se indica la utilizacién incorrecta del
mismo.

1. No deformar

2. Respetar siempre el area de seguridad

3. No reproducir en outline

4. No visible

5. No reflejar

6. No reproducir sobre fondo fotogréafico sin contraste
/. No rotar

8. No usar la versidn en positivo como negativo

9. No disociar o eliminar elementos del simbolo

Como norma general
La firma debe reproducirse a partir de los originales
digitales.

7.5. Usos incorrectos

o
§ MADRID | et

Volver al indice

Llafatas

ok Ok ok K

%) MADRID

MADRID

Nombre del

Nomibre del
Area o Distrito

Area o Distrito

Wkalatad

AHAHK AR

lab 91dmol
otinteid o s91A

AIAdAM

WRatalnd

M ADRID

Nombre del

Area o Distrito
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7. Areasy Distritos 76. Aplicaciones Volver al indice

Ejemplo de aplicacién Articulacion 2.
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ldentidad Visual 8. Submarcas

Manual de marca Ayuntamiento de Madrid

Volver al indice




Identidad Visual

La Submarca es un elemento fundamental

que se utiliza para suscribir las comunicaciones
y campanfas de las diferentes empresas
municipales y organismos autébnomos

del Ayuntamiento de Madrid.

Como norma general
Las Submarcas deben reproducirse a partir
de los originales digitales.

8. Submarcas

JVIVILIY

RO K K K

Volver al indice

SUBMARCA
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8. Submarcas

Se articula mediante los elementos corporativos
de la marca institucional (isotipo v filete) y el logo
del organismo pertinente, imagotipos que sirven
para representar al segundo y resolver la presencia
de la primera.

Como norma general
Las Submarcas deben reproducirse a partir
de los originales digitales.

8.1.

Construccioén

Bx

Bx

Volver al indice
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8. Submarcas

Color corporativo: version principal

Los colores corporativos basicos para la reproduccidn

estadn basados en los siguientes valores de conversion:

- Pantone y CMYK. Para su reproduccién en sistemas
de impresion de pigmentacion y sustantiva.

- RGB. Para su reproduccidén en pantallas y sistemas
digitales.

- RAL. Define un sistema de colores universales
para pinturas y recubrimientos.

- Vinilo de corte. Lamina adhesiva de un color
determinado preparada para su corte.

Color Corporativo

PANTONE 286 C
CMYK100 7500
RGB O 85160
HEX #0055a0
RAL 5002

Como norma general
Las Submarcas deben reproducirse a partir
de los originales digitales.

8.2. Usos de color

o K K kK

SUBMARCA

Positivo

Negativo

X K K kK

Volver al indice

SUBMARCA
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8. Submarcas

Blanco y negro: versidon secundaria

Los colores corporativos basicos para la reproduccidn

estadn basados en los siguientes valores de conversion:

- Pantone y CMYK. Para su reproduccién en sistemas
de impresion de pigmentacion y sustantiva.

- RGB. Para su reproduccidén en pantallas y sistemas
digitales.

- RAL. Define un sistema de colores universales
para pinturas y recubrimientos.

- Vinilo de corte. Lamina adhesiva de un color
determinado preparada para su corte.

Negro

CMYK 70 50 30 100
RGB 00 00 OO

HEX #000000

RAL 90005 Tiefschwarz

Como norma general
Las Submarcas deben reproducirse a partir
de los originales digitales.

8.2. Usos de color

o K K kK

SUBMARCA

Positivo

Negativo

o K K kK

Volver al indice

SUBMARCA
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8. Submarcas

1. POSITIVO

Las Submarcas del Ayuntamiento de Madrid debe
utilizarse en positivo siempre que el fondo tenga
una luminosidad superior al 50% de gris.

2. NEGATIVO

Las Submarcas del Ayuntamiento de Madrid debe
utilizarse en negativo siempre que el fondo tenga
una luminosidad inferior al 50% de gris.

Utilizar siempre sobre fondos extendidos,
nunca como pastilla.

Como norma general
Las Submarcas deben reproducirse a partir
de los originales digitales.

Aplicacion sobre fondos

0%

kK ok kK

50%

SUBMARCA

Volver al indice

50% 100%

ok K koK

SUBMARCA

ey # T
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8. Submarcas 8.4. Submarcas validadas Volver al indice

Ejemplificamos algunas de las Submarcas disefadas.

Calalatnd Calalalnd
AR KKK AAAA A A K

MADRID

AGENCIA TRIBUTARIA

MADRID

AGENCIA PARA EL EMPLEO

Wlalatad Calalatad
AR KAk A A KA K

| MAsHD = | MADRID G

MADRID MADRID
® | e R

TALENTO CALLE3(Q

Como norma general
Las Submarcas deben reproducirse a partir
de los originales digitales.
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8. Submarcas 8.5. Aplicaciones Volver al indice

Ejemplo de aplicacién de la Submarcas.
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ldentidad Visual 9. Banda Corporativa

Manual de marca Ayuntamiento de Madrid

Volver al indice




Identidad Visual

La banda corporativa es un elemento de marca
fundamental que se utiliza para suscribir las
comunicaciones y campafias del Ayuntamiento
de Madrid, sus distritos o empresas municipales.
Se articula entorno a una estructura contenedora,
que genera un espacio reservado exclusivamente
para la marca institucional y el tagline, dejando libre
el resto para la infinita variedad de necesidades
graficas, que de otro modo se podrian ver
comprometidas por la presencia de elementos
impuestos.

En ningln caso puede superponerse un elemento
ajeno a la banda corporativa dentro de ésta.
Como firma Unicamente puede aparecer

la institucional, o -cuando corresponda- la de

un area o la de un distrito. No hay excepciones.

Como norma general

Cualquier adaptacién o modificacion debera ser revisada
y aprobada por la Direccién General de Comunicacion.

La banda corporativa debe reproducirse a partir
de los originales digitales.

9. Banda Corporativa

Llatatnd

HAAAAAK

MADRID

Volver al indice

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS
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9. Banda Corporativa 9.1. Construccion Volver al indice

La banda corporativa esta compuesta por una banda,
espacio, area o fondo de color a sangre, el tagline

“Donde se cruzan los caminos” a la derecha y la marca
institucional horizontal a la izquierda. El &rea entre eslogan
y marca es variable, permitiendo extender su uso a los
diferentes formatos.

Es fundamental mantener la proporcidon entre los
elementos, asi como las distancias establecidas. Para ello
la banda corporativa debe reproducirse siempre a partir

de los originales digitales. 1,5x | | | |
I | | |
Es de vital importancia encontrar la altura adecuada Lo _: R IVIAALINN\IL : DONDE SE CRUZAN LQS CAMINO - 1 075x
(h) para formatos de comunicacién que no estan 1,5x 1 : : :
normalizados. A este efecto, se facilitan plantillas - | | | |
en la web de marca identidad.madrid.es — | ) : —
1,5x Area variable 1,5x

La banda corporativa debe reproducirse siempre a partir
de los originales digitales.

Minimo del érea variable
Como norma general

Cualquier adaptacién o modificacion debera ser revisada
y aprobada por la Direccién General de Comunicacion.

Se indican las proporciones de construccién para
aquellos casos en los que no se pueda utilizar el archivo
digital.
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9. Banda Corporativa 9.2. Disposicion en el formato

Es posible aplicar la banda corporativa en las dos
posiciones que se indican en el esquema, la eleccién
de la misma dependeré de los diferentes requirimientos 1

técnicos o artisticos de la creatividad.

1. Inferior

2. Superior

Como norma general MADRID DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

Cualquier adaptacién o modificacion debera ser revisada
y aprobada por la Direccién General de Comunicacion.

La banda corporativa debe reproducirse a partir de los
originales digitales.

atatnd

MADRID DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS
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9. Banda Corporativa

Cuando un formato determinado requiera adaptar la
plantilla a posibles variaciones, el sistema para aplicar
la banda corporativa seré el siguiente:

La altura de la banda (valor B) se obtiene dividiendo

la altura total del formato (H) entre 12. La banda puede
colocarse en cualquiera de las dos posiciones indicadas
anteriormente y siempre a sangre. Debe respetarse la
zona de proteccién establecida.

El tamano de los margenes y la zona de proteccién
dependen de la altura de la banda. La zona de
proteccion (ZP) se calcula dividiendo la altura

de la banda entre 4, es decir: ZP = B/4.

Esta norma de composicién se aplica también en espejo
si la banda se sitQa en la parte superior, manteniendo
exactamente las mismas proporciones y zona de
proteccién que en la posicidn inferior.

Como norma general

En ningln caso puede superponerse un elemento
ajeno a la banda corporativa dentro de ésta, cualquier
excepcién a la norma debe ser supervisada y validada
por la Direccion General de Comunicacion.

La banda corporativa debe reproducirse a partir
de los originales digitales.

9.3.

Margenes y zona de proteccion

MADRID DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

Utatatd

MADRID DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

Volver al indice

ZP =1/4B

B=112H
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9. Banda Corporativa

Color corporativo: version principal

Los colores corporativos basicos para la reproduccidn

estadn basados en los siguientes valores de conversion:

- Pantone y CMYK. Para su reproduccién en sistemas
de impresion de pigmentacion y sustantiva.

- RGB. Para su reproduccidén en pantallas y sistemas
digitales.

- RAL. Define un sistema de colores universales
para pinturas y recubrimientos.

- Vinilo de corte. Lamina adhesiva de un color
determinado preparada para su corte.

Color Corporativo

PANTONE 286 C
CMYK100 7500
RGB O 85160
HEX #0055a0
RAL 5002

Como norma general
La banda corporativa debe reproducirse a partir
de los originales digitales.

9.4. Color

Wlalatss

XKk kK

MADRID

BANDA AZUL

Llatatsd

*******

%) MADRID

BANDA BLANCA / AZUL

Volver al indice

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS
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9. Banda Corporativa

Blanco y negro: versidon secundaria

Los colores corporativos basicos para la reproduccidn

estadn basados en los siguientes valores de conversion:

- Pantone y CMYK. Para su reproduccién en sistemas
de impresion de pigmentacion y sustantiva.

- RGB. Para su reproduccidén en pantallas y sistemas
digitales.

- RAL. Define un sistema de colores universales
para pinturas y recubrimientos.

- Vinilo de corte. Lamina adhesiva de un color
determinado preparada para su corte.

Negro

CMYK 70 50 30 100
RGB 00 00 OO

HEX #000000

RAL 90005 Tiefschwarz

Como norma general
La banda corporativa debe reproducirse a partir
de los originales digitales.

9.4. Color

MADRID

BANDA NEGRA

Llatatsd

*******

%) MADRID

BANDA BLANCA / NEGRO

Volver al indice

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS
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9. Banda Corporativa

Banda corporativa contextual

Ademas de su uso en azul, negro o blanco, la banda
corporativa puede ser transparente, es decir, puede
ir en el color de fondo de la pieza (color contextual).
En este caso, ademas de la firma institucional

y el tagline, la banda incorpora una linea separadora.

Como norma general
La banda corporativa debe reproducirse a partir
de los originales digitales.

9.5.

Varientes de color

MADRID

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

tudatatal

MADRID

Volver al indice

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS
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9. Banda Corporativa

Para una correcta reproduccién de la versién
es importante seguir las normas de uso que
aparecen en este manual.

1. No deformar o cambiar las proporciones.
2. No modificar la disposicidén de los elementos.
3. Utilizar nicamente los colores corporativos.

Como norma general

En ningln caso puede superponerse un elemento
ajeno a la banda corporativa dentro de ésta, cualquier
excepcién a la norma debe ser supervisada y validada
por la Direccion General de Comunicacion.

La banda corporativa debe reproducirse a partir
de los originales digitales.

9.6.

Usos incorrectos

CaXaTaas

Volver al indice

MADRID DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

Ulalatad
AAAAA KK

MADRID

Manual de identidad corporativa

67



ldentidad Visual 10. Convivencia de la marca

Manual de marca Ayuntamiento de Madrid
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Identidad Visual

Por norma general las marcas o logotipos de los
colaboradores o patrocinios deben situarse justo
encima de la banda corporativa como muestra la
ilustracién.

También se especifica en la ilustracién una forma de
establecer categorias o multiples lineas de logotipos
y marcas.

En el caso de que se requiera la utilizacibn de 1,2 6
3 logotipos de colaboradores, podran integrarse a la
maquetacién de la campafa, siguiendo los criterios
de disefio de la misma, pero siempre fuera de la
banda corporativa.

Las marcas o logotipos siempre deben ser usados
en su versién monocolor blanco o negro.

10. Colaboradores y patrocinios

Organiza

o % LOREM
® IPSUN

ttatatsd

— e

LOREM IPSUM

MADRID

Organiza

o % LOREM
® IPSUN

Utatatn)

— e

LOREM IPSUM

MADRID

Organiza

o % LOREM
® IPSUM

o % LOREM

@ IPSUM

Udatatnd

— e

LOREM IPSUM

— e

LOREM IPSUM

MADRID

LOREM
IPSUM

LOREM
IPSUM

LOREM
IPSUM

LOREM
IPSUM

Lo

Volver al indice

M OFn

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

Colabora

LisM  O'¢run

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

Colabora
LriM  O'¢rsun

': .L.Ps"lf,ﬁ' LOREM IPSUM

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS
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10. Convivencia de la marca 10.1. Colaboradores y patrocinios Volver al indice

El espacio que ocupa cada fila de patrocinadores
0 patrocinios se especifica como se muestra en la
ilustracién.

El tamano de logotipos y marcas de colaboradores o

|
patrocinadores nunca debera exceder el tamario de la w Xk LOREM  —e oo L LORE"" olgklll-:’gua |
|
|

X | @ IPSUM IPSU

marca institucional del Ayuntamiento de Madrid que
aparece en la banda corporativa.

En el caso de que se requiera la utilizacibn de 1,2 6 X
3 logotipos de colaboradores, podran integrarse a la

maquetacién de la campafa, siguiendo los criterios de

disefo de la misma, pero siempre fuera de la banda

corporativa.

_ | Organiza ~ _ _ _ _ _ _ Colabora . . . _ _ - =
|
% LOREM ——=— LOREM OREM LOREM ® |
X e IpsuM  LOREMIPSUM  gTAT; psull Qe Fam |
|

X
. _ | Organiza ~ ] | Colabora =~ 1'. _
LOREM —=— (&} OREM LOREM ® I
": IPSUM  LOREMIPSUM {74y LIPSU" O'e Fsun |
e e A i
=X hPsRUE# LOREM IPSUN [ @ IpsuM  LOREMIPSUM |
X DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS
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Materiales corporativos 11. Papeleria corporativa
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Materiales corporativos

Toda la papeleria corporativa del Ayuntamiento
de Madrid responde a tres aspectos
fundamentales: Identidad, funcionalidad

y economia de los medios.

En todos los casos el texto de los datos esta
compuesto de la tipografia DM Sans Regular,
excepto en plantillas word que se usaria la
tipografia de respaldo Verdana.

1. Papeleria corporativa

Tarjetas

Todas las tarjetas del Ayuntamiento

de Madrid van impresas a dos caras

en tinta: Pantone 286 C o en su defecto
CMYK 100 75 O O. La cara frontal responde
al area del Ayuntamiento a la que pertenece
y el reverso indica los datos especificos
(nombre, cargo y direccion). Para todos

los casos el tamano es: 85 x 55mm.

Se recomienda la impresién sobre papel
estucado mate.

Tarjetones

Todos los tarjetones del Ayuntamiento
de Madrid van impresos a una cara en
tinta: Pantone 286 C o en su defecto

CMYK 100 75 O O. Para su impresion se

recomienda lel uso de papel estucado mate.

Papel Carta / Documento

Para cubrir las distintas necesidades

del Ayuntamiento de Madrid se normalizan
modelos especificos segun los datos a
comunicar. Asi, el Unico criterio a la hora
de utilizar un modelo u otro responde
Unicamente al criterio funcional.

Sobres

Todos los sobres del Ayuntamiento de
Madrid van impresos en tinta: Pantone
286 C o en su defecto CMYK 100 75 O O.
Se presentan los diferentes formatos de
referencia: Sobre DL, Carta, BS y B4.

Carpetas

Se normaliza el uso de dos modelos basicos
de carpetas: Carpeta de comunicaciéon
externa (fondo azul) y carpeta de
comunicacién interna (elementos en azul

0 negro).

Volver al indice

Plantilla Word

En base a las necesidades especificas

se elaboraran plantillas de word, tomando
como referencia las especificaciones

del “papel carta” correspondiente. Pero

a diferencia de estos, se utilizara la tipografia
Verdana para componer todos los datos.

Plantilla Power Point
En base a la necesidades especificas se
elaboraran plantillas de presentacidon para

Power Point, en un formato 1920 x 1080
pixeles, ideal para pantallas.
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1. Papeleria corporativa

Modelo 1
85 x 55 mm

Todas las tarjetas del Ayuntamiento van impresas a dos
caras en un tinta Pantone 286 C o en su defecto CMYK
100 75 O O. Se recomienda la impresién sobre papel
cartulina estucado mate.

El uso de este modelo es exclusivo para concejales,
directores generales y coordinadores generales.

CARA A
Con isotipo.

CARA B
Indica los datos especificos:

Firma institucional
+

Nombre + Cargo

+

Datos de contacto

Como norma general
En todos los casos las tarjetas deben reproducirse
a partir de los originales digitales.

.1 Tarjetas

CARA A

CARA B

Wlalatad

ko ok Kok

MADRID

Nombre y Apellidos
Nombre del cargo

C/ Montalban, 1. 28014 Madrid. T. +34 678 654 356
nombre@madrid.es

Volver al indice

15 mm
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1. Papeleria corporativa

Modelo1b
85 x 55 mm

Todas las tarjetas del Ayuntamiento van impresas a dos
caras en un tinta Pantone 286 C o en su defecto CMYK
100 75 O O. Se recomienda la impresién sobre papel
cartulina estucado mate.

El uso de este modelo es exclusivo para concejales,
directores generales y coordinadores generales.

CARA A
Con isotipo.

CARA B
Indica los datos especificos:

Firma institucional

+

Nombre + Cargo en inglés
+

Datos de contacto

Como norma general
En todos los casos las tarjetas deben reproducirse
a partir de los originales digitales.

.1 Tarjetas

CARA A

CARA B

Wlalatad

ko ok Kok

MADRID

Nombre y Apellidos
Nombre del cargo
Nombre del cargo en inglés

C/ Montalban, 1. 28014 Madrid. T. +34 678 654 356
nombre@madrid.es

Volver al indice

15 mm
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1. Papeleria corporativa 1.1 Tarjetas Volver al indice

Modelo 2

85 x 55 mm
CARA A
Todas las tarjetas del Ayuntamiento van impresas a dos
caras en un tinta Pantone 286 C o en su defecto CMYK
100 75 O O. Se recomienda la impresién sobre papel
cartulina estucado mate.

CARA A e
Con isotipo.

CARA B
Indica los datos especificos:

Firma institucional
+

Nombre + Cargo

+

Datos de contacto

CARA B

Nombre del

Area o Distrito 8 mm

MADRID

Nombre y Apellidos
Nombre del cargo

C/ Montalban, 1. 28014 Madrid. T. +34 678 654 356
nombre@madrid.es

Como norma general
En todos los casos las tarjetas deben reproducirse
a partir de los originales digitales.
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1. Papeleria corporativa 1.1 Tarjetas Volver al indice

Modelo 2 b
85 x 55 mm

. . , CARA A
Todas las tarjetas del Ayuntamiento van impresas a dos
caras en un tinta Pantone 286 C o en su defecto CMYK
100 75 O O. Se recomienda la impresién sobre papel
cartulina estucado mate.
CARA A e
Con isotipo.
CARA B
Indica los datos especificos:
Firma institucional area o distrito
+
Nombre + Cargo en Inglés
+
Datos de contacto

CARA B

Wkakatns

FAAKA KK

MADRID

Nombre del

Area o Distrito 8 mm

Nombre y Apellidos
Nombre del cargo
Nombre del cargo en inglés

C/ Montalban, 1. 28014 Madrid. T. +34 678 654 356
nombre@madrid.es

Como norma general
En todos los casos las tarjetas deben reproducirse
a partir de los originales digitales.
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1. Papeleria corporativa 1.1 Tarjetas Volver al indice

Modelo 3

85 x 55 mm
CARA A
Todas las tarjetas del Ayuntamiento van impresas a dos
caras en un tinta Pantone 286 C o en su defecto CMYK
100 75 O O. Se recomienda la impresién sobre papel
cartulina estucado mate.

CARA A
Con firma institucional area o distrito

Ulakatad

AR K

MADRID | X555

CARA B
Indica los datos especificos:

Submarca + Nombre + Cargo
+

Datos de contacto

CARA B

Ualakatsd
AR ROK K

SUBMARCA 10 mm

Nombre y Apellidos
Nombre del cargo

C/ Montalban, 1. 28014 Madrid. T. +34 678 654 356
nombre@madrid.es

Como norma general
En todos los casos las tarjetas deben reproducirse
a partir de los originales digitales.
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1. Papeleria corporativa

160 x 110 mm

1. Personales

Firma institucional /
Firma institucional + Area o distrito
+

Nombre, apellidos y cargo

2. Genéricos

Firma institucional /
Firma institucional + Area o distrito
+

Cargo

Todos los tarjetones del Ayuntamiento de Madrid van
impresos a una cara en tinta: Pantone 286 C o en su
defecto CMYK 100 75 O O.

Para todos los casos se recomienda la impresién sobre
papel (cartulina) estucado mate.

Como norma general
En todos los casos los tarjetones deben reproducirse
a partir de los originales digitales.

1.2 Tarjetones

dtatakd

......

MADRID

ttatatad

.......

MADRID

Nombre y Apellidos
Nombre del cargo

Nombre
del cargo

Ctatatad

«««««««

MADRID

atatatad

.......

MADRID

Nombre del
Area o Distrito

Nombre del
Area o Distrito

Volver al indice

Nombre y Apellidos
Nombre del cargo

Nombre
del cargo
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1. Papeleria corporativa 1.3 Papel Carta / documento Volver al indice

Modelo 1
210 x 297 mm
Para cubrir las distintas necesidades del Ayuntamiento de MADRID e oot

Madrid se normalizan modelos especificos segln los datos
a comunicar.

Todos los papeles Carta / Documentos del Ayuntamiento
de Madrid van impresos a una cara en una tinta Pantone
286 C o en su defecto CMYK 100 75 O O.

Firma institucional
+

Nombre + Cargo
=+

Datos de contacto

Ayuntamiento de Madrid

C/ Montalbén, 1. 28014 Madrid
T. +34 665 678 567 info@madrid.es

Como norma general
En todos los casos el papel carta debe reproducirse
a partir de los originales digitales.
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1. Papeleria corporativa

Modelo 2
210 x 297 mm

Para cubrir las distintas necesidades del Ayuntamiento
de Madrid se normalizan modelos especificos segln los
datos a comunicar.

Todos los papeles Carta / Documentos del Ayuntamiento
de Madrid van impresos a una cara en una tinta Pantone
286 C o en su defecto CMYK 100 75 O O.

Firma institucional &rea o gobierno
=+

Datos de contacto

Como norma general
En todos los casos el papel carta debe reproducirse
a partir de los originales digitales.

1.3 Papel Carta / documento

Lkt

«««««««

MADRID

Nombre del
Area o Distrito

Ayuntamiento de Madrid

C/ Montalbén, 1. 28014 Madrid
T. +34 665 678 567 info@madrid.es

Volver al indice
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1. Papeleria corporativa

Modelo 3
210 x 297 mm

Para cubrir las distintas necesidades del Ayuntamiento
de Madrid se normalizan modelos especificos segln los
datos a comunicar.

Todos los papeles Carta / Documentos del Ayuntamiento
de Madrid van impresos a una cara en una tinta Pantone
286 C o en su defecto CMYK 100 75 O O.

Firma institucional &rea o gobierno

+

Direccidén General , Secretaria General Técnica o unidad
que corresponda

+

Datos de contacto

Como norma general
En todos los casos el papel carta debe reproducirse
a partir de los originales digitales.

1.3 Papel Carta / documento

Lkt

«««««««

MADRID

Nombre del
Area o Distrito

Nombre de la Direccién General

o Secretaria Técnica

Ayuntamiento de Madrid

C/ Montalbén, 1. 28014 Madrid
T. +34 665 678 567 info@madrid.es

Volver al indice
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1. Papeleria corporativa

Modelo 4
210 x 297 mm

Para cubrir las distintas necesidades del Ayuntamiento
de Madrid se normalizan modelos especificos segln los
datos a comunicar.

Todos los papeles Carta / Documentos del Ayuntamiento
de Madrid van impresos a una cara en una tinta Pantone
286 C o en su defecto CMYK 100 75 O O.

Firma institucional &rea o gobierno

+

Nombre + Cargo + Nombre de la Direccidén General
que corresponda

+

Datos de contacto

Como norma general
En todos los casos el papel carta debe reproducirse
a partir de los originales digitales.

1.3 Papel Carta / documento

Lkt

«««««««

MADRID

Nombre del
Area o Distrito

Nombre y Apellidos
Nombre del cargo

Nombre de la Direccién General

Ayuntamiento de Madrid

C/ Montalbén, 1. 28014 Madrid
T. +34 665 678 567 info@madrid.es

Volver al indice
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1. Papeleria corporativa

Se elaboraran plantillas de word, tommando como
referencia las especificaciones del “papel carta”

correspondiente.

1.6 Plantilla word

Logotipo genérico

Lkt

«««««««

MADRID

Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla
facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam

erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Ayuntamiento de Madrid

C/ Montalbén, 1. 28014 Madrid
T. +34 665 678 567 info@madrid.es

Volver al indice

Cuerpo de texto

A

en Verdana

Direccién

A

en DM Sans
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1. Papeleria corporativa 1.4 Sobres Volver al indice

Modelo 1

Todos los sobre del Ayuntamiento de Madrid van
impresos a dos caras en tinta Pantone 286 C o en
su defecto CMYK 100 75 O O.

AADA A -
\LAKA
\sMINMA M 4 |

Se presentan los siguientes formatos de referencia:
Sobre DL 22 x 1T cm

Carta1/,6 x12 cm

B5 17,6 x 23 cm | | - . - 54 . B4
B4 32,4 x 23 cm

Membrete CARA A ! B5 B5

Firma institucional

|
|
|
|
|
. Carta Carta ]
Informacion CARA B F-- -~ -~~~ -~ - - - | Sobre DL 357 BIL |
|
Direccién General MADRID |
+ 1
Datos de contacto :
|
|
|
Nombre de la Direccién G 1 o St Té j
|
i, |
|
I I ,
42 mm 9 mm 9 mm 90 mm

Como norma general
En todos los casos los sobres deben reproducirse
a partir de los originales digitales.
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1. Papeleria corporativa

Modelo 2

Todos los sobre del Ayuntamiento de Madrid van
impresos a dos caras en tinta Pantone 286 C o en
su defecto CMYK 100 75 O O.

Se presentan los siguientes formatos de referencia:

Sobre DL 22 x 11 cm
Carta1/6 x12 cm
B5176 x 23 cm

B4 32,4 x 23 cm

Membrete CARA A

Firma institucional de area o distrito

Informacion CARA B

Direccion General
+

Datos de contacto

Como norma general
En todos los casos los sobres deben reproducirse
a partir de los originales digitales.

N.4 Sobres

AAD A J
(A )\ N
\sMINMA M

MADRID | 2555

42 mm 9 mm

Sobre DL

B5

B4

Nombre de la Direccién General o Secretaria Técnica

Volver al indice

B5

Carta

Sobre DL

C/ Montalban, 1.
28014 Madrid.

9 mm 90 mm
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1. Papeleria corporativa

Comunicacion externa: Modelo 1

Se normaliza el uso de dos modelos basicos de carpetas:

Carpeta de comunicacion externa (fondo azul) y carpeta
de comunicacioén interna (elementos en negro).

Formato 450 x 320 mm,
Carpeta impresa en CMYK 100 75 OO y su marca de agua
azul oscuro en CMYK 100 85 5 36.

Se recomienda la impresion sobre papel (cartulina)
estucado mate.

Como norma general
En todos los casos las carpetas deben reproducirse
a partir de los originales digitales.

1.5 Carpetas

Wlalatss
KA AAKK

B

MADRID

Organismo o
Direccion General

Volver al indice
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1. Papeleria corporativa 1.5 Carpetas Volver al indice

Comunicacion externa: Modelo 2

Se normaliza el uso de dos modelos basicos de carpetas:
Carpeta de comunicacion externa (fondo azul) y carpeta
de comunicacioén interna (elementos en negro).

Formato 450 x 320 mm,
Carpeta impresa en CMYK 100 75 OO y su marca de agua
azul oscuro en CMYK 100 85 5 36.

Se recomienda la impresion sobre papel (cartulina)
estucado mate.

Ldatata)

MADmD Area de gobierno

B

MADRID

Area de
Gobierno o Distrito

Como norma general
En todos los casos las carpetas deben reproducirse
a partir de los originales digitales.

Manual de identidad corporativa 87



1. Papeleria corporativa

Comunicacion interna

Se normaliza el uso de dos modelos basicos de carpetas:

Carpeta de comunicacion externa (fondo azul) y carpeta
de comunicacioén interna (elementos en negro).

Formato 450 x 320 mm,
Carpeta impresa en CMYK O O O 100 y su marca de agua
en CMYK O O O 100 al 20% de opacidad.

Se recomienda la impresion sobre papel (cartulina)
estucado mate.

Como norma general
En todos los casos las carpetas deben reproducirse
a partir de los originales digitales.

1.5 Carpetas

LTV IV IL Y )
A A K

tttttttt

MADRID

Volver al indice
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1. Papeleria corporativa N.5 Carpetas Volver al indice

Ejemplo de aplicacién.

Como norma general
En todos los casos las carpetas deben reproducirse
a partir de los originales digitales.
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1. Papeleria corporativa 1.7 Plantilla PowerPoint

1920 x 1080 px

Las plantillas de presentacién para PowerPoint se
desarrollan a partir de una reticula flexible que garantiza
la correcta jerarquia visual en contenidos audiovisuales.

Titulo XL
Lorem lpsum
Dolor Sit

Lorem Ipsum Dolor Sit

MADRID

Titulo S Lorem Ipsum

Titulo M
Lorem Ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat.

MADRID

Titulo dato técnico 1
Descripcion

Titulo dato técnico 2
Descripcion

Titulo dato técnico 3
Descripcion

Llalatn
KA KKK

Titulo dato técnico 1
Descripcion

Titulo dato técnico 2
Descripcion

Titulo dato técnico 3
Descripcion

Lorem Ipsum Dolor

Volver al indice

1 2 3

Do St Doorst T Dolorsit Titulo XL

4 5 6 Lorem Ipsum

Lorem Ipsum  Lorem Ipsum  Lorem Ipsum Dolor Sit O 1

Dolor Sit Dolor Sit Dolor Sit

MADRID MADRID

Lorem Ipsum Dolor

Lorem Ipsum Dolor

Titulo S Lorem Ipsum

Titulo L
Lorem lpsum
Dolor Sit

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat.

Muchas Gracias

MADRID

Lorem Ipsum Dolor MADRID DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS
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Comunicacion 12. Publicidad

Manual de marca Ayuntamiento de Madrid

Volver al indice




Comunicacion

En todos los formatos publicitarios de este manual
las submarcas del Ayuntamiento, las marcas de los
colaboradores y otras marcas ajenas al mismo deben
ser parte del "area de contenido’, y dependen de la
maquetacién de la campafa. En ningn caso forman
parte de la banda corporativa.

12. Publicidad

Carteles

Todos los carteles que publique el
Ayuntamiento de Madrid deben llevar

en la zona inferior la banda corporativa a
sangre, excepto en determinadas ediciones
especiales que validara la Direccién General
de Comunicacion.

Banderolas

Las banderolas son soportes normalizados
para la via publica de 90 x 120 cm.

En la zona inferior llevan la banda
corporativa a sangre con la firma
institucional centrada con una altura de 18
cm, quedando el resto de la banderola libre
para el contenido de la campania.

Mupis / Marquesinas

Los mupis y marquesinas son soportes en
papel normalizados para la via publica de
18,5 x 175 cm. En la zona superior o inferior
puede ir ubicada la banda corporativa a
sangre con una altura 20 cm, quedando el
resto del cartel libre para el contenido de la
campana.

Columnas

Las columnas son soportes normalizados
para la via pUblica de 118 x 351 cm. En la
zona superior e inferior llevan ubicada la
banda corporativa a sangre con una altura
de 23 cm, quedando el resto del “area de
contenido” libre para los contenidos de
campana. En la banda superior se presenta
Unicamente la firma institucional centrada y
en la inferior el tagline, también centrado.

Autobuses EMT

Para las campafas municipales, la EMT
dispone de 4 formatos normalizados de
publicidad en sus autobuses: Estandar, Bus
Plus, Trasera integral y Bus semintegral. Al
ser un soporte en movimiento, el contenido
debe ser claro y conciso, con una tipografia
legible, de tamafo proporcionado y que
facilite la lectura.

En todos los formatos es obligatorio que,
tanto en los laterales como en la trasera,
aparezca el logotipo del Ayuntamiento en la
posicidn y tamano especificado para cada
formato.

Volver al indice

Mupis / Marquesinas digitales

Los mupis y marquesinas digitales son
soportes digitales normalizados para la via
publica de tamaro 1080 x 1920 px. Admiten
videos de 10 segundos de duracidon en
formato mp4 y sin sonido.

En la zona inferior llevan la banda corporativa
a sangre con una altura de 205 px, quedando
el resto del espacio libre oara el contenido
de la campana.

Pantallas digitales

Para las campafias municipales, estan
disponibles las pantallas digitales de "Escena
Encendida” y otras similares en otros puntos
de la ciudad. Admiten videos sin sonido, en
varios formatos. En todos los casos deben
incluir el logo del Ayuntamiento en las
dimensiones y posiciones indicadas en este
manual.
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Comunicacidon 121 Carteles Volver al indice

Descripcion

Todos los carteles que publique el Ayuntamiento 50 @
de Madrid deben llevar en la zona inferior la banda ’
corporativa a sangre. La proporcion de la banda estara
directamente relacionada con el formato del cartel.

En la ilustracidon se muestra la banda corporativa,
relacionandola con los formatos mas habituales.

29,7 cm

El alto de la banda corporativa para otros tamanos
verticales tendra una proporcion de 1/11,5 tomando como
referencia la altura del cartel.

21cm
70 cm

El tamanfo de la banda corporativa para otros tamanfos
horizontales tendré una proporciéon de 1/8 tomando como
referencia la altura del cartel. 42 cm
29,7 cm
Las submarcas forman parte del contenido de la
campana, por lo cual su ubicaciéon depende de la
maquetacién de la campafa, y no pueden incluirse nunca
dentro de la banda corporativa.

ey

6 cm MADmD DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

3,75 cm I & MADRID 28cm |

En el caso de colaboradores y patrocinios, deberan

respetarse las directrices establecidas en este manual.
70 cm

Asimismo, estos elementos no podrén integrarse en

ningln caso dentro de la banda corporativa. Ver pag. 68
42 cm

29,7 cm

50 cm

29,7 cm
Como norma general

La banda corporativa puede utilizarse en todas las

variantes de color establecidas en este manual, Ver pag 6.cm & MADRID —
59.

En todos los casos deben reproducirse a partir de los

originales digitales.

21cm

3,75 cm I MADRID DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS 2,8 cm I EIMADRID
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Comunicacion

Logotipos de entidades
patrocinadoras / otras entidades.

Normas de colocacidon de los logotipos de los
colaboradores o patrocinios:

> w

Insertar el logotipo dentro del area sefnalada con una
altura maxima de 4 cm.

Cuando exista méas de un logotipo, debido a sus
diferentes caracteristicas, serd necesario escalarlos
para hacerlos proporcionales al conjunto, aunque su
tamano se reduzca sobre los 4 mm de altura.

La separacién entre ellos nunca sera inferior a 5 mm.
Los logotipos deben incluirse Gnicamente en su versiéon
monocolor negro o blanco.

Los logos deben ir con un texto que aclare su
participacién y con una linea vertical que los agrupe
(ver imagen).

Como norma general
En todos los casos deben reproducirse a partir de los
originales digitales.

12.1 Carteles

50 cm

MADRID

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

70 cm

70 cm

MADRID

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

Volver al indice

29,7 cm
21cm
42 cm
29,7 cm
2cm [ | e
15 cm M wwn fp Lemo O 11% 2 —
2cm 1,8 cm
375cm MADRID DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS 3,75 cm MADRID
42 cm
29,7 cm
50 cm
29,7 cm
21cm
2cm
15 cm,
2cm
375 cm MADND DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS b MADRID
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Comunicacion

Ejemplo campanfas del ayuntamiento

12.1 Carteles

(XXX

MADRID

3

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

ENTE:  HOMBRE 50 ANOS
~ DESCRIPCION:  NO CONOCE LAS CITAS
; . MEDICAS DE SUS HWOS
PRECIO: ~  SOBRECARGA MENTAL
“DE LA-MUJER 3

lHI\I\EIHIHIHIWIWIMFJ

g
" PENSAR ES UNA TAREAW‘U\UEL |
TARBIEN Hay e REPARTIR N4

MADRID  poNbE st cruzaN LOS cAMINOS

ttatatad

-

Volver al indice

30 ANOS DE COOPERACION MADRILENA

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

Manual de identidad corporativa
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Comunicacion

Descripcion

Las banderolas son soportes normalizados para la via
publica. El contenido de la banderola se distribuye, como
regla general, siguiendo el criterio de informacién e
imagen en partes separadas. La informacion y textos se
colocan en la cara A y la imagen en la cara B.

Para favorecer la legibilidad, el tamafio de los textos en
altura no deberé ser inferior a 7 cm. Ademas, por las
caracteristicas y visibilidad del soporte, se recomienda
no incluir logos u otros elementos que no vayan a tener
legibilidad suficiente.

Banda corporativa con logotipo

Ird en al menos una de las caras de la banderola,
preferentemente en la cara A (cara de texto). Se situara
en la zona inferior, a sangre, con una altura de 18 cm. El
resto de la banderola queda libre para los contenidos de
la campana.

Tagline

La inclusion del tagline se hara en la cara B (cara de
imagen). El tagline se colocara dentro de una banda
corporativa que tiene la misma altura y caracteristicas
que la banda de la cara opuesta (18 cm).

La inclusion de la banda con el tagline es obligatoria
para todas las campafas municipales salvo excepciones
que tengan el visto bueno de la Direccidén General de
Comunicacion. En los casos en que los promotores de

la campana sean entidades ajenas al Ayuntamiento de
Madrid no se deberé colocar la banda con el tagline.

Como norma general
En todos los casos deben reproducirse a partir de los
originales digitales.

12.2 Banderolas

120 cm

Zona superior

Zona inferior

18 cm

90 cm

CONTENIDO CARA A
(Preferentemente texto)

Wkalatosd

K OR K K

MADRID

Volver al indice

CONTENIDO CARA B
(Preferentemente imagen)

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS
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Comunicacion

Logotipos de entidades
patrocinadoras / otras entidades.

En este caso los logotipos deberéan ir en la zona inferior
reservada para tal fin y siempre deberan tener un tamano
menor al del Ayuntamiento de Madrid.

Deberéan ir situados justo encima de la banda corporativa,
respentando su area de proteccion.

Su disposicién estaré centrada en el eje vertical de la
banderola.

Los logotipos deben ir contextualizados con un texto que
aclare su participacion.

El tamafo maximo en altura no debe ser superior a 7 cm.
de altura. Si se tuvieran que escalar, el espacio entre ellos
sera proporcional.

Los logotipos de entidades patrocinadoras u otras
entidades deben aparecer siempre en su version
monocolor blanco o negro.

Como norma general
En todos los casos deben reproducirse a partir de los
originales digitales.

12.2 Banderolas

120 cm

Zona superior

7 cm

2cm

18 cm

90 cm

7 cm

CONTENIDO CARA A
(Preferentemente texto)

L=m *IPSUN

Wkalatns

O Kk K

MADRID

7 cm

Volver al indice
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Comunicacion

Ejemplos de campanas

Se instalan 2 banderolas por farola, alineadas de forma
correlativa haciendo coincidir visualmente iméagenes y
texto.

12.2 Banderolas

e - § ﬂ'l‘*‘
Eoy g W] P

ai. ‘ol - L )
Ll ;J.F & T

'3’ 3 - 7. .

| - J W S
K i 1

= - E

¥ | %J . 7
— ——— {
. 14

.

2
-

B
[ ]
] ' ] l
A % ¥
"V:.r";‘ ‘l
!’r
T ADRIL
L
4
2
g~

Volver al indice
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Comunicacion 12.3 Mupis y marquesinas Volver al indice

Mupis y marquesinas

Version con banda inferior Version con banda superior
Los mupis y marquesinas son soportes normalizados para
la via pdblica de 18,5 x1/5¢cm. — |
La banda corporativa puede ir situada en la zona superior o ‘ MADRID DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

en la inferior, preferiblemente en la parte inferior.

Con una altura de 20 cm, mas una reserva de espacio
lateral de 1,75 cm y de 2,5 cm en la parte superior e inferior
del cartel. El resto del area queda libre para los contenidos

AREA DE

de la campana. g g
2| 3 | |

. o CONTENIDO Z|© | AREA DE |

La banda corporativa puede utilizarse en todas las 3| = | ORERDE |
variantes de color establecidas en este manual. Ver pag. 59 S1© | |
2|8 | |

; T < ! :

En el caso de que haya entidades colaboradoras y E| 2 | |
patrocinadoras, deberan ir en la zona inferior reservada § § § §
y deberan tener un tamarfio inferior en altura al del T | i
Ayuntamiento de Madrid. Consulta la pagina siguiente para N ] § i
mas detalles " | Area para entidades | | |
' cm__ 3 colaboradoras y otras marcas i 3 3

20 cm B 1 % i

e o —— y i Area para entidades i
o S — — | colaboradoras y otras marcas | 4cm

175 cm H 115 cm (ANCHO AREA VISIBLE) ‘ ‘ 175 cm
11 1T

| 118,5 cm (ANCHO TOTAL CARTEL) \

2,7 cm ‘ | 77777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777
93cm | MADR!D DONDE SE CRUZAN LOS CAMINO 3,5 cm 9,3 cm ﬁ MADR!D DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS 35cm
8 cm S5cm 8 cm | 5cm
8cm 8cm 8cm 8cm

Como norma general
En todos los casos deben reproducirse a partir de los
originales digitales.
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Comunicacion

Logotipos de entidades
patrocinadoras / otras entidades.

Normas de colocacidon de los logotipos de los
colaboradores o patrocinios:

> w

Insertar el logotipo dentro del area sefnalada con una
altura maxima de 4 cm.

Cuando exista méas de un logotipo, debido a sus
diferentes caracteristicas, serd necesario escalarlos
para hacerlos proporcionales al conjunto, aunque su
tamano se reduzca sobre los 4 mm de altura.

La separacién entre ellos nunca sera inferior a 5 mm.
Los logotipos deben incluirse Gnicamente en su versiéon
monocolor negro o blanco.

Los logos deben ir con un texto que aclare su
participacién y con una linea vertical que los agrupe
(ver imagen).

Como norma general
En todos los casos deben reproducirse a partir de los
originales digitales.

12.3 Mupis y marquesinas

————————————————————————————————————————————————————————————————

% _LOREM 'oren LOREM
LOREM IPSUN 3 jpsyy ot ¢ 4 | IPSUN

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

5cm Tatrodna T T TTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTToTTT
pr— I

I - J

4cm A8 LOREMIPSUN XM  Joreaggy  (@LOREM |
I

5cm

MADRID DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

8cm 8 cm

5cm
4 cm
5cm

————————————————————————————————————————————————————————————————

Colabora:

Lom O

LOREM IPSUN %X L08Em

MADRI_D DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

2,5cm 5cm 25cm

——————————————————————————————————————————————————————————————

I

|

% LOREM 'oren LOREM !

LOREM IPSUN  X-(Lonen i OLER !
I

[

MADRID DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

8 cm 8 cm

4 cm
4cm
4cm
4 cm
5cm

r

Volver al indice

Colabora:

oren LOREM
prct ¢ 4 | IPSUN

% _LOREM
LOREM IPSUN % *jpsun

% _LOREM oren LOREM
LOREM IPSUN X .Joen wm QLS

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

5cm 25cm

Colabora:

|
|
LOREM IPSUN X <L0REN semIm OLRRE !
|
LOREM IPSUN  %XAL08EM ren QR i
|
|

MADRID DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

8cm 8 cm
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Comunicacion

Logotipos de entidades
patrocinadoras / otras entidades.

Banda corporativa superior.

Esta distribucidon de banda corporativa superior solo se
podra utilizar en casos excepcionales autorizados por la
Direccion General de Comunicacion.

Normas de colocacidon de los logotipos de los
colaboradores o patrocinios:

1. Insertar el logotipo dentro del drea sefalada con una
altura maxima de 4 cm.

2. Cuando exista mas de un logotipo, debido a sus

diferentes caracteristicas, sera necesario escalarlos

para hacerlos proporcionales al conjunto, aunque su

tamano se reduzca sobre los 4 mm de altura.

La separacién entre ellos nunca sera inferior a 5 mm.

> w

monocolor negro o blanco.

5. Los logos deben ir con un texto que aclare su
participacién y con una linea vertical que los agrupe
(ver imagen).

Como norma general
En todos los casos deben reproducirse a partir de los
originales digitales.

Los logotipos deben incluirse Gnicamente en su versiéon

12.3 Mupis y marquesinas

————————————————————————————————————————————————————————————————

MADRID

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

REM
LOREM IPSUN {08t

* ,LOREM
* *IPSUN

5cm
4 cm
5cm

5cm
4cm
5cm

————————————————————————————————————————————————————————————————

MADRID

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

LOREM IPSUN X J08E

Colabora:

oren LOREM
pred ¢ 1 § IPSUN

%, LOREM
* *IPSUN

sl OFSR

___________________________

Volver al indice
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orem LOREM
Pt § 1 § IPSUN

25 cm

4cm
4cm LOREM IPSUN X <L0REN
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Colabora:
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Comunicacion 12.3 Mupis y marquesinas

Ejemplos campafias

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

Semana de lla
moda de Madrid.
12-22 de marzo.

Sientela por dentro.
Vivela por fuera.

DescUbrela aqui ¥

MADF{lD DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

Volver al indice

LA BONITA

MOVID

DE TENERUNHIJO

Madrid, una ciudad para crecer

Ldatatad

MADRI_D DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS
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Comunicacidon 12.4 Columnas Volver al indice

Las columnas son soportes normalizados para la via
publica de 118 x 351 cm. En la zona superior e inferior
llevan la banda corporativa con una altura de 17 cm, mas 1 365cm; 45cm |, 365cm,
una reserva de espacio lateralde 6 cmy de 4 cmenla —

parte superior e inferior del cartel.
MADRID

En la banda superior se presenta Unicamente la firma
institucional centrada y en la inferior el tagline, también
centrado. El resto del “area de contenido” queda libre
para los contenidos de la campana.
Logotipos entidades colaboradoras / otras marcas
Deben situarse justo encima de la banda corporativa. Su
disposicién sera centrada en el eje de la columna. S o 17 cm 17 cm
‘e ., wn
Unicamente en su versidn monocolor negro o blanco. 3| S

4| <

| d b I g g i Patrocina:
Los logos deben ir con un texto que aclare su = AREA DE CONTENIDO T P ———
B Lo o 5| © | - WOREMIPSUN X0t [oren

participacién y con una linea vertical que los agrupe (ver 5l 2 2 cm4— —
: 2| 2 7em LOREM IPSUN X408t
imagen). 2| € 1 LOREM IFOON 5 *ipsun

S| o

ol 3

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS
Area para entidades
colaboradoras y otras marcas
23 cm DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS ] :50 cm
| —  4cm 1
6cm , | 106 cm (ANCHO AREA VISIBLE) | 6 cm

Como norma general | 118 cm (ANCHO TOTAL CARTEL) |

En todos los casos deben reproducirse a partir de los
originales digitales.
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Comunicacion

Formato Estandar

El formato “Estandar” se compone de 3 piezas: lateral
izquierdo (300 x 60 cm), lateral derecho (150x 60 cm) y
trasera (150 x 60 cm).

En las 3 piezas se incluye el logo del Ayuntamiento de
Madrid en el margen inferior derecho.

- En el lateral izquierdo se aplica la firma institucional con
una dimensidn de 10 cm de altura.

- En la trasera y lateral derecho, se aplica la marca del
ayuntamiento con una altura de 15 cm.

El logo puede utilizarse en negro, azul corporativo o en
blanco, en sus versiones positivo o negativo en funcidén de
la luminosidad del fondo.

Tamano y area de seguridad

Para la correcta visibilidad de la marca en los formatos
especificados, se deberan respetar los margenes
establecidos como area de seguridad, tanto hacia los
bordes del formato, como hacia el interior, de forma que
no se empaste con los elementos de la creatividad.

Como norma general
En todos los casos deben reproducirse a partir de los
originales digitales.

12.5 Transporte publico. Buses EMT

Lateral izquierdo

Volver al indice

Esquema de colocacidn

300 cm

Cdadatad

.......

MADRID
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Lateral derecho y trasera
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©
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0 | |
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Comunicacién 125 Transporte publico. Buses EMT Volver al indice

Formato Bus Plus

En este formato prima la y|§|b|I|dad de los laterales Tamano y area de seguridad laterales Esquema de colocacidn
respecto a la trasera. El vinilo de ambos laterales ocupa,

ademas de la chapa, parte de las ventanas del vehiculo. 10em
Para aplicar a la chapa, el vinilo es opaco y para la parte I j
de cristal, microperforado. Conviene no incluir texto en la \ \
zona de transicion de ambos tipos de vinilo. I Wty 3 -
Los laterales izquierdo y derecho tienen un tamano de el | —’
285 x 185 cm y 150 x 185 cm respectivamente. § ‘ ".1
En ambos casos, llevan la marca del Ayuntamiento de | MADRID | ‘(\ 8 /\7
Madrid de 25 cm de altura situada en el margen inferior @ ) ( @
derecho, con un area de seguridad perimetral de 10 cm. = =S
El logo puede utilizarse en negro, azul corporativo o en
blanco, en sus versiones positivo o negativo en funcidén de
la luminosidad del fondo.
_ Chapa - perforado lateral derecho Chapa - perforado lateral izquierdo

La trasera en el Bus Plus es la misma que en el formato
Estandar, (ver pag. 103), es decir, vinilo de 150 x 60 cm, 150 em , 285 cm
con aplicacién de la marca del Ayuntamiento de Madrid
de 15 cm de altura y un érea de seguridad perimetral de
acm.

5 5

® %

s s
MADRID MADRID

Como norma general
En todos los casos deben reproducirse a partir de los
originales digitales.
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Comunicacion 125 Transporte publico. Buses EMT Volver al indice

Formato Trasera Integral

En este formato prima la visibilidad de la trasera respecto
a los laterales. En funcién del modelo de autobdas, el vinilo
de la trasera puede ocupar, ademas de la chapa, parte de
la ventana trasera del vehiculo.

Tamainio y area de seguridad - Trasera

Cuando la aplicacion del vinilo coincide en la chapa, el
acabado es opaco y para cuando coincide en la parte de
cristal, es microperforado.

O
B|=

{ } OJ
(1] 1]

Se debe tener en cuenta que el disefio puede verse
limitado por elementos no rotulables como pilotos,
agarraderas vy rejillas.

- JOOON
t

- En la trasera se aplica la marca del Ayuntamiento de T
Madrid con una altura de 25 cm. en la posicidon indicada ‘

en el esquema. ] pAam ( /
- Los laterales en este formato son los mismo que en "1

el “estandar”, es decir, lateral izquierdo (300 x 60 cm) L A 3

y lateral derecho (150 x 60 cm), con los logos (marca o
o firma) aplicados en el tamafio y posicién tamanos | MADND
especificados.

L/

25 cm

El logo puede utilizarse en negro, azul corporativo o en
blanco, en sus versiones positivo o negativo en funcidén de
la luminosidad del fondo.

Como norma general

En este formato, el proveedor de los vinilos facilitara una
plantilla especifica para cada modelo de bus incluido
en la campanfa, en la que vienen marcadas las zonas
vinilables y aquellas no rotulables.

Manual de identidad corporativa 106



Comunicacion 125 Transporte publico. Buses EMT Volver al indice

Formato Semintegral

Este formato de alta visibilidad permite vinilar unos 50 m?
del vehiculo, en funcidén de la creatividad, con un 33% de
vinilo microperforado en los cristales.

De igual forma que en el formato “Trasera Integral”, cada
modelo de autobdus, incluido en la campafia requiere una
adaptacidn para que la creatividad ajuste con precisién

Tamainio y area de seguridad - Trasera

- JOOON
t

a las peculiaridades de cada modelos (pilotos, rejillas, / 2 EL 8

agarraderas, etc.). I =
o I R MADRID

- En la trasera, se aplica la marca del Ayuntamiento de ** } QJ

Madrid en el angulo inferior derecho con una altura de 50 £ 3 |

om s (1 (1

- En los laterales, la marca del Ayuntamiento de Madrid MADR!D

tendrd una dimensién de 25 cm de altura e iran situados ) | |

en el angulo superior derecho.

10 cm ( /,

El logotipo puede utilizarse en negro, azul corporativo o en :
blanco, en sus versiones positivo o negativo en funcidén de
la luminosidad del fondo.

20 cm

Area de seguridad

Para la colocacidon de la trasera, se tendré en cuenta la
linea de separacidon del area de los faros traseros, siendo
ésta la que marque el limite respecto al que se dejara el
area de seguridad por la derecha.

®
2

K R ok |

e | \ \

| MADRID
Comomormageneral b | @ @

En este formato, el proveedor de los vinilos facilitara una 10 em
plantilla especifica para cada modelo de bus incluido

en la campanfa, en la que vienen marcadas las zonas

vinilables y aquellas no rotulables.

50 cm
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Comunicacion

Mupis y marquesinas digitales

Los mupis y marquesinas digitales son soportes
normalizados para la via publica de 1080 x 1920 px.

En la zona inferior o superior llevan la banda corporativa con
una altura de 205 px, quedando el resto del espacio libre
para el contenido de la campana.

La construccidén de la banda corporativa y sus elementos
debe realizarse de acuerdo a las especificaciones indicadas
en esta pagina.

El video tendra una duracién de 10 segundos a una
velocidad de 25 fps y un peso méaximo del archivo de 20MB.

La banda corporativa puede utilizarse en todas las variantes
de color establecidas en este manual. Ver pag. 59

La dsitribucion de la banda corporativa superior solo se
podra utilizar en casos excepcionales autorizados por la
Direccion General de Comunicacion.

Cierre institucional

Los videos deberan incorporar un cierre institucional con
la marca del Ayuntamiento de Madrid, disponible para su
descarga en el portal de imagen corporativa municipal.

La transicién entre el contenido del mupi/ marquesina digital
y el cierre institucional deberé realizarse mediante una
transicion suave.

Como norma general
En todos los casos deben reproducirse a partir de los
originales digitales.

126 Mupis y marquesinas digitales

1920 px

205 px

85 px

___________________________________________________________________

tatatad

MADR!D DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

1080 px

1920 px

205 px

85 px

Udatatad

MADRID

Volver al indice

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

1080 px
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Comunicacion

Construcciéon banda corporativa

La construccidn de la banda corporativa y sus elementos
debe realizarse de acuerdo a las especificaciones
indicadas.

La dsitribucidn de la banda corporativa superior solo se
podra utilizar en casos excepcionales autorizados por la
Direccion General de Comunicacion.

La banda corporativa puede utilizarse en todas las
variantes de color establecidas en este manual. Ver pag.
59

Como norma general
En todos los casos deben reproducirse a partir de los
originales digitales.

126 Mupis y marquesinas digitales

Construccion. Banda corporativa inferior color

205 px

MADRID

\

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

ttttttt

e
=
>
o
=
o

DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS |

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

xd zgg

xd zg

Volver al indice

Construccion. Banda corporativa color

205 px

205 px

80 px 80 px

MADRI'D DONDE SE CRUZAN LOS CAMINOS

xd zg

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

xxxxxxx
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Comunicacién 126 Mupis y marquesinas digitales Volver al indice

Ejemplo de Campana

ARQUE VENTAS
mejoramos
vidas

[reen)
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Comunicacion

Cines Callao

Este soporte de publicidad exterior dispone de dos
pantallas: una situada en la fachada orientada a la Plaza
de Callao y otra en la fachada de la calle Jacometrezo.
La pantalla de Plaza de Callao tiene unas dimensiones de
1696 x 1664 px, mientras que la de la calle Jacometrezo
mide 2144 x 1664 px.

En ambas pantallas, los videos deberan emitirse sin
sonido y tener una duracidn de 25 segundos.

La marca institucional debe estar presente durante toda
la emision (salvo durante el cierre) y situarse en el angulo
inferior derecho, con una altura de 170 px.

Puede utilizarse en negro, azul o blanco, en sus versiones
en positivo o negativo, en funcién de la luminosidad del
fondo.

Debe respetarse un margen de 40 px como area de
seguridad, que debera permanecer libre de cualquier
contenido.

Cierre institucional

Los videos deberan incorporar un cierre institucional con
la marca del Ayuntamiento de Madrid, disponible para su
descarga en el portal de imagen corporativa municipal.

La transicidn entre el contenido del mupi y el cierre
institucional debera realizarse mediante una transicién
suave.

12.7 Pantallas digitales: Cines Callao

170 px

Volver al indice

Callao
X
o
q—
©
©
MADRID
1696 px
Jacometrezo
X
o
q—
©
©
MADRID
2144 px
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Comunicacion 12.7 Pantallas digitales: Fnac y Eci Volver al indice

FNAC y ECI

El centro FNAC dispone de una pantalla orientada a la Plaza
de Callao con unas dimensiones de 1008 x 1780 px.

FNAC ECI
El centro comercial ECI cuenta igualmente con una pantalla
orientada a la Plaza de Callao, cuyas dimensiones son de 1306
x 2250 px.

En ambos casos, los videos deberan emitirse sin sonido y
tener una duracidon de 25 segundos.

El logotipo con la marca institucional debe estar presente
durante toda la emisién (salvo durante el cierre) y situarse en 45 px
el angulo inferior derecho, con una alturade18Opx.

Puede utilizarse en negro, azul o blanco, en sus versiones
en positivo o negativo, en funcidn de la luminosidad del
fondo.

ok o kK ok

1780 px
2250 px

Debe respetarse un margen de 45 px como area de
seguridad, que debera permanecer libre de cualquier
contenido.

Cierre institucional

Los videos deberén incorporar un cierre institucional con
la marca del Ayuntamiento de Madrid dentrode los25 e
segundos, disponible para su descarga en el portal de imagen

corporativa municipal.

. 180 px .

——————— I Y

La transicion entre el contenido del mupi y el cierre
institucional debera realizarse mediante una transicidn suave.

1008 px 1306 px
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Comunicacion 12.7 Pantallas digitales: Palacio de la Prensa Volver al indice

Palacio de la Prensa

Se compone de 5 pantallas que funcionan como un solo
conjunto. Las 3 superiores conforman la marquesina con una ]
pantalla frontal (4096 x 512 px) y dos laterales (1024 x 512 px Marquesina frontal
cada una).

Las 2 pantallas inferiores tienen la misma medida: 1024 x 768

PX.

512 px

En todos los casos, los videos deberan emitirse sin sonido | EmaoRD |
y tener una duracion de 25 segundos. Los artes finales se =
deben realizar y presentar en 5 archivos diferentes y por

separado (uno por pantalla).

4096

La firma institucional debe estar presente durante toda
!a em|3|on (salvo durante el cierre) y situarse en el angulo Marquesina lateral Marquesina lateral
inferior derecho, con una altura de 21 px.

Puede utilizarse en negro, azul o blanco, en sus versiones
en positivo o negativo, en funcién de la luminosidaddel
fondo.

512 px

| EMADRD | | WMADRD |
[

Debe respetarse un margen de 21 px como area de
seguridad, que debera permanecer libre de cualquier
contenido.

21 px
.ﬁi
<
>
O
2
AW

Pantallas superiores / inferiores

768 px

1024 px ’ | 1024 px
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Comunicacion

Capitol

El Cine Capitol tiene 7 pantallas que funcionan como un solo
conjunto. La marquesina superior (4000 x 240 px) y las 6
pantallas inferiores que tienen distintas medidas especificadas
en el esquema.

En todos los casos, los videos deberan emitirse sin sonido y
tener una duracidon de 25 segundos. Los artes finales se deben
realizar y presentar en 7 archivos diferentes y por separado
(uno por pantalla).

La firma institucional debe estar presente durante toda la
emisidn y situarse en la marquesina superior, en las posiciones
indicadas en el esquema adjunto.

En las seis pantallas inferiores no se incluiré la marca
institucional, salvo en las dos de mayor tamario (640 x 800 px
y 520 x 800 px). En estas, debera incorporarse con una altura
de 80 px y respetando un area de seguridad de 20 px.

Puede utilizarse en negro, azul o blanco, en sus versiones en
positivo o negativo, en funcidn de la luminosidad del fondo.

80 px

12.7 Pantallas digitales: Capitol

20 px

ok ok ok ok
:1

Marquesina superior

Volver al indice

24 px
=
>
O
P
O

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

MADRID

o |

a !

o !

< 0
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4000 px

X i o L 80 px i
/! s/ MADRID a

Pantallas inferiores

X

o

@)

@)

(0]

160 px © 480px 640 px 480 px

160 px 520 px
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Comunicacion

Lope de Vega

El teatro de Lope de Vega, situado en el 57 de Gran Via, tiene
2 pantallas: Pantalla superior y pantalla inferior.

La superior, con unas dimensiones de 3552 x 432 px, esta
dividida visualmente en una parte frontal y dos laterales.

La pantalla inferior tiene 3816 x 792 px. y esta dividida
visualmente en tres.

La creatividad se debe realizar en dos archivos de video: uno
para la pantalla superior y otro para la pantalla inferior.

En todos los casos, los videos deberan emitirse sin sonido y
tener una duracidon de 25 segundos.

La firma institucional debe estar presente durante toda la
emisidn en la zona indicada en el esquema. En todos los
casos debe situarse en el angulo inferior derecho, con una
altura de 43 px respetando un area de seguridad perimetral
43 px.

Puede utilizarse en negro, azul o blanco, en sus versiones en
positivo o negativo, en funcidn de la luminosidad del fondo.

12.7 Pantallas digitales: Lope de Vega

BEERD ™~ TTTTTTToooooo

KA AR

[
|
|
|
|
I
&

__________________________________________

792 px

Pantalla superior

Volver al indice

X
o
N
o
<t S po==mm----o

! @ MADRID ! {g/MADRID !

672 px 2208 px 672 px
3552 px
Pantalla inferior
| EIMADRID |
1224 px 1368 px 1224 px
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Comunicacion 12.7 Pantallas digitales: Coliseum Volver al indice

Coliseum

Situado en el nUmero 78 de la Gran Via, Coliseum tiene 2
pantallas. La superior, con unas dimensiones de 2592 x

336 px, esté dividida visualmente en una parte frontal y 2
laterales. Ademés, Coliseum cuenta con una gran pantalla en

la parte inferior con unas dimensiones de 1800 x 432 px. Pantalla superior

En todos los casos, los videos deberan emitirse sin sonido y
tener una duracion de 25 segundos. 3
La creatividad se debe realizar en dos archivos de video: uno - ! ! —
. . . ® MADRID ] {§ MADRID
para la pantalla superior y otro para la inferior. | . S
o 576 px ' 1440 px ' 576 px
La firma institucional debe estar presente durante toda la , P P P
emision, en el lugar, tamafos y éreas de seguridad indicados 2592 px
en el esquema. 7‘34 pX
Puede utilizarse en negro, azul o blanco, en sus versiones en ‘
positivo o negativo, en funcion de la luminosidad del fondo. 5 e Pantalla inferior
3 MADRID
S |
X
o
N
(9P
S|
43 px

e oo oocibocooooog

1800 px

_____________________________

43 px
=
>
O

2
O

____________________________________________
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Comunicacion 12.7 Pantallas digitales: Plaza Rio 2 Volver al indice

Plaza Rio 2

El centro comercial Plaza Rio 2 tiene una Unica pantalla con
una dimensién de 1920 x 1080 px, con la particularidad

de que la Unica parte en la que es visible el video es un
rectangulo de 1152 x 384 px situado en la parte superior
izquierda. El resto es una mascara negra.

Los videos deberan emitirse sin sonido y tener una duracién
de 25 segundos. La creatividad debe presentarse enunvideo
completo de 1920 x 1080 px que incluya la pieza y la méascara |/ MADRID
negra.

La firma institucional debe estar presente durante toda la
emisidn con una altura de 40 px respetando un area de
seguridad perimetral 40 px.

1080 px

Puede utilizarse en negro, azul o blanco, en sus versiones en
positivo o negativo, en funcidn de la luminosidad del fondo.

Cierre institucional

Los videos deberén incorporar un cierre institucional con

la marca del Ayuntamiento de Madrid dentro de los 25
segundos, disponible para su descarga en el portal de imagen ,
corporativa municipal. 1920 px

La transicion entre el contenido del mupi y el cierre 40 px
institucional debera realizarse mediante una fusién suave.

40 px

oo e O o o e o e o o 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 o e o e e oy 5 o o o o o )

Manual de identidad corporativa 17



Comunicacién 127 Pantallas digitales: EDP Gran Via y Rialto Volver al indice

EDP Gran Via y Rialto

Edp Gran Via
El Teatro EDP Gran Via tiene una pantalla de 1872 x 576

px. dividida visualmente en tres partes: una frontal y dos
laterales. Edp Gran Via Lateral marquesina Marquesina frontal Lateral marquesina

La creatividad debe realizarse y entregarse en un Unico
archivo que incluya el érea central y los laterales.

Teatro Rialto

X
. . T 57 o
El Teatro Rialto tiene una pantalla de 2256 x 432 px. dividida > ©
visualmente en tres partes: una frontal y dos laterales. 10
AR - I o
. . . .. 1 7 ‘ :
La creatividad debe realizarse y entregarse en un Unico BJ | MADR',D §
archivo que incluya el érea central y los laterales. | . [ MADRID |
Tanto en el teatro Gran Via como Rialto, la firma institucional 288 px 1296 px 288 px
debe estar presente durante toda la emisién con una altura | -
P . . X
de 57 px respetando un érea de seguridad perimetral 57 px. P
Y puede utilizarse en negro, azul o blanco, en sus versiones en
positivo o negativo, en funcidn de la luminosidad del fondo.
Los videos deberan emitirse sin sonido y tener una duracién
de 25 segundos.
Teatro Rialto Lateral marquesina Marquesina frontal Lateral marquesina
57 px
7777777 X
! i o
! S S ‘ ! o~
5| | | @
;. [BMADRID
‘ - [ MADRID |
480 px - 1392 px . 384 px
2256 px
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Comunicacion 12.7 Pantallas digitales: Otros Formatos Volver al indice

Descripcion

Para los supuestos no recogidos en el manual, el criterio
establecido para el uso de la marca del Ayuntamiento de
Madrid sera el siguiente.

En casos de pantallas horizontales con una relacion de
aspecto superior a 4:3, se utilizara la firma institucional del
Ayuntamiento de Madrid, colocada en el angulo inferior
derecho preferiblemente, con una altura de 1/10 de la medida

en pixeles de la altura de la pantalla. - S S —
En este caso, se deberd mantener un érea de seguridad con e SD ®) MADRID E_ -
una altura igual a la altura de la Firma. | L S ] W MADmD

Relacion 18:9 Relacion 16:9

H, px

7777777777777777777777777777777

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

En casos de pantallas verticales y pantallas horizontales con | I | |
.2 . . . o Z X | ‘ 1 ! Relacidon 4:3 Vertical
. i ! |
relacion de aspecto |gual o inferior a 43, se utilizara la marca i{ | MADRID 3 - -

del Ayuntamiento de Madrid, colocada en el angulo inferior
derecho preferiblemente, con una distancia de 1/10 de la
medida en pixeles de la altura de la pantalla. En este caso, se
deberad mantener un érea de seguridad con una distancia de
1/4 de la medida en pixeles de la altura de la pantalla.

H, px

Para una correcta visualizacién de la firma o marca
institucional, se deberé dejar un margen proporcional a la
altura del la Firma o Marca institucional, segln se establece.

ffffffff

Cierre institucional

,,,,,,,, <
Solo algunos videos deberan incorporar un cierre institucional X <

. . o
con la marca del Ayuntamiento de Madrid dentro de los 25 Ca =

segundos, disponible para su descarga en el portal de imagen
corporativa municipal.

MADRI

O

La transicion entre el contenido del mupi y el cierre
institucional debera realizarse mediante una fusién suave.

ffffffffffffff

x i tatatad

Q_ . |
- ®
S|l e |
= ! MADRID !

,,,,,,,,,,,,,,
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Editorial 13. Publicaciones

Manual de marca Ayuntamiento de Madrid
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Editorial

En todas las publicaciones del Ayuntamiento de Madrid,
las submarcas, las marcas de colaboradores y otras
marcas ajenas al mismo deben ser parte del "area

de contenido’, y dependen de la maquetacién de la
campana.

En ningln caso forman parte de la banda corporativa.

13. Publicaciones

Dipticos y tripticos

Todos los folletos que publique el
Ayuntamiento de Madrid deben llevar en la

zona superior la banda corporativa a sangre.

La proporcién de la banda estaréa
directamente relacionada con el formato de
la publicacion.

Y puede utilizarse en todas las variantes de
color establecidas en este manual.

Volver al indice
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Editorial

Descripcion

Todos los dipticos que publique el Ayuntamiento de MAdrid
deben llevar en la zona inferior la banda corporativa a sangre.

Las submarcas forman parte del contenido de la campana,
por lo cuél su ubicacién depende de la maquetacién de la
campana.

En el caso de colaboraciones y patrocinios se deberan seguir
las pautas de este manual al respecto.

Banda corporativa

La proporcidn de la banda estara directamente relacionada
con el formato de la publicacién. En la ilustracién se muestra
la banda corporativa, relacionandola con los formatos més
habituales.

El tamafo de la banda corporativa para otros tamanos tendréa
una proporcion de 1/18 tomando como referencia la altura del
diptico.

La banda corporativa se compone exclusivamente con la
firma institucional.

13.1 Dipticos

Organiza y colabora

Firma

(Dorso)
Organiza Colabora
Ayuntamiento Distrito
de Madrid Tetuan

Volver al indice

(Frente)

Tamanos mas habituales

‘ 10 cm

21cm

1,2 cm I

MADRID

_

MADRID MADRID g Firma
Para otros tamarnos
15 cm |
‘ 1/18 cm
£ MADRID & MADRID 15¢cm —»[ {§ MADRID

e s
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Editorial 13.1 Dipticos Volver al indice

Ejemplo
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Editorial

Descripcion

Todos los tripticos que publique el Ayuntamiento de MAdrid
deben llevar en la zona inferior la banda corporativa a sangre.

Las submarcas forman parte del contenido de la campana,
por lo cuél su ubicacién depende de la maquetacién de la
campana.

En el caso de colaboraciones y patrocinios se deberan seguir
las pautas de este manual al respecto.

Banda corporativa

La proporcidn de la banda estara directamente relacionada
con el formato de la publicacién. En la ilustracién se muestra
la banda corporativa, relacionandola con los formatos més
habituales.

El tamafo de la banda corporativa para otros tamanos tendréa
una proporcion de 1/18 tomando como referencia la altura del
diptico.

La banda corporativa se compone exclusivamente con la
firma institucional.

13.2 Tripticos

(Interior)

Organiza y colabora

Firma

Tamanos mas habituales

10 cm

f§ MADRID & MADRID

1

1,3cm

-

21cm

>

(Dorso)

colabora

organiza colabora

Distrito
Tetuan

Ayuntamiento
de Madrid

MADRID

Volver al indice

(Frente)

MADRID <— Firma

‘ 15 cm ‘

il

& MADRID ELLLLLE 1,5 cm

T
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Editorial 13.2 Tripticos Volver al indice

Ejemplo
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Senalética Corporativa

La sefalética corporativa del Ayuntamiento de Madrid
responde a tres aspectos fundamentales: Informacion,

identificacién y continuidad con lo existente.

14. Senalética Corporativa

Edificios

En esta seccidn se presentan los elementos,
sus relaciones y las pautas basicas para
configurar un sistema senalético:

- Elementos

- Proporciones base
- Tipografia

- Color

- Pictogramas

-  Flechas

Las normas que establece este manual al
respecto funcionan Unicamente a modo de
referencia, debido a que antes de iniciar

un proyecto especifico de sefalética, hay
que considerar todas las caracteristicas e
inconvenientes del caso concreto:

Arquitectura del edificio, espacio fisico para
colocar las sefales, distancia y condiciones
de visualizacidn. Para ello, se precisa

la direccién de técnicos (arquitectos,
disefladores, urbanistas, etc.) que elaboren,
con criterio cualificado, el proyecto
oportuno en cada caso, siguiendo como
referencia las pautas de este manual.

Pictogramas de emergencias

Existen sefnales que se encuentran en los
pasillos u otro tipo de dependencias, como
rétulos, pictogramas u otros indicadores,
con los que se sefialan extintores, material
contra incendios, salidas de emergencia,
aseos, etc.

Este tipo de senales disponen de un estilo
propio, un material especifico y unos
pictogramas determinados, asi como
medidas homologadas, que se recogen en
en el Real Decreto 1403/1986 de 9 de mayo,
y definidas en la norma UNE 23 033, UNE 23
034 y UNE 81501.

Por tanto, su ubicacién se dejara al criterio
de los profesionales encargados del
proyecto correspondiente.

Volver al indice

Vallas
En esta seccidén se presentan los modelos

de referencia para vallas de obra y
seguridad.
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Senalética Corporativa 14.1 Edificios Volver al indice

Elementos

Isotipo

Dado el caracter funcional e informativo del sistema
sefalético se utilizard Gnicamente el isotipo del Ayuntamiento
fje M_a(_jrld como elemento corporativo y prlnCIpal Ejemplo con escudo Ejemplo de numeracién y nimeros de texto
identificador.

Es fundamental su presencia en aplicaciones exteriores, Fjemplo sin isotipo.

identificadores de areas o edificios y directorios. 2% | BIBLIOTECA BIBLIOTECA Sefializacion de pared interior
Para el caso de algunas aplicaciones interiores como ' MUNICIPAL MUNICIPAL
indicaciones direccionales, letreros "in situ”, etc., se podra EUGEN'A DE EUGENIA DE Servicio Sanitario
prescindir del mismo.
MONTLIO MONTLIO y de Consumo

Banda lateral

La banda lateral cumple una doble funcién, identifica y
ordena. Es el espacio natural del isotipo y permite marcar el
“inicio” de la sefal.

En los casos que prima la circulacién (por ejemplo en las
sefales “de techo”), se puede precindir de la misma. Informacioén

Ejemplo sin isotipo ni banda lateral.
Sefalizacion de techo

Sala Lectura 1

Sala Lectura 2

N Salas4a12

Archivo

e | € SelasBaz0
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Senalética Corporativa 14.1 Edificios Volver al indice

Proporciones base para moédulos con isotipo

Se utilizard como medida base (x) el ancho lateral del

isotipo. Siendo el espaciado regular 4x, como indica la X [ fres seprreclns
ilustracién. El tamafio de la tipografia es equivalente a 3,8x y

. . variable (minimo 4x) . B L.
su interlineado a 2,9x. i Ejemplo médulo basico

4x 4x 4x

La linea separadora equivale a 1/6x.
4x

Esta proporcion o relacion de elementos podra ser .
modificada Unicamente por motivos funcionales, para casos (minimo 4x)
especiales que asi lo requieran.

ok Kok ok

-« w2 | BIBLIOTECA
MUNICIPAL

3,8x

Proporciones base para moédulos sin isotipo

Se utilizara como medida base (x) el correspondiente al alto [
de la mayuUscula de la tipografia. Siendo el espaciado regular
X, como indica la ilustracion.

Para los titulos se utilizarad exclusivamente la tipografia DM

Sans en su variante Regular.
Ejemplo médulo sin isotipo.

. 2 .2 ) Senalizacién de pared interior
Esta proporcidon o relacién de elementos podré ser

modificada Unicamente por motivos funcionales, para casos X X X
especiales que asi lo requieran.

Ejemplo de médulo bésico sin isotipo.

Sefalizacién de pared interior T Nnrormac i 6 N X

X X

Servicio Sanitario € Sala Lectura

y de Consumo R Salalectural

Archivo >
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Senalética Corporativa

Tipografia

Las aplicaciones de sefalizacion del Ayuntamiento de Madrid
se regiradn por las siguientes pautas tipograficas:

- Nombres de edificios o lugares: se utilizara exclusivamente
la tipografia Chulapa Bold en letras mayUsculas.

- Resto de informacidén: se empleara la tipografia DM Sans
Regular.

En el caso de nombres de unidades municipales, el texto se
escribird en minlscula con letra incial de cada palabra en
mayuscula (salvo conectores como "de", "y", etc.). Un ejemplo
seria "Direccion General de Emergencias y Proteccion Civil".

En el caso de que la denominacidon sea de un lugar genérico,
se escribird todo en minusculas salvo la inicial de la primera
palabra. Un ejemplo seria "Sala de estudio y lectura”..

Como norma general, el interlineado en todos los casos
adoptara las proporciones indicadas (ver pag. 122).

Para la numeracion se utilizard exclusivamente la tipografia
DM Sans en su variante Semi Bold.

En el caso de utilizar nUmeros como texto acompafando a la
DM Sans Regular, la tipografia de la numeracién seré 3 puntos
mayor.

141 Edificios

Ejemplos mayUsculas

=% | BIBLIOTECA
MUNICIPAL
EUGENIA DE
MONTIJO

Ejemplo de numeracién y nUmeros de texto

(FLIL I
AR AR K

BIBLIOTECA
MUNICIPAL
EUGENIA DE
MONTLO

Informacion

Sala Lectura 1

Sala Lectura 2

Archivo

W N

Volver al indice

Ejemplo mayusculas iniciales y minUsculas

bryvers Direccién General
de Emergencias
y Proteccion Civil

Ejemplo mindsculas

A Informacioén

€ Sala Lectura

R Sala Lectural

Archivo >
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Color

Para componer las aplicaciones de sefalética el
Ayuntamiento de Madrid se utilizaré exclusivamente el color
azul corporativo y blanco.:

- PANTONE 286 C
-CMYK1007500
-RGB 0 85160

- HEX #0055a0
-RAL 5002

Las variantes de configuracion del color son las siguientes:

- Negativo (uso exclusivo en exterior)
- Combinado con banda (seialética interior)

141 Edificios

Ejemplo de sefialética de fachadas y exteriores.

Configuracion de color en negativo.

=% | BIBLIOTECA
MUNICIPAL
EUGENIA DE
MONTIJO

Ejemplo de sefalética de fachadas y exteriores.

Configuracioén de color en negativo.

Direccion General

de Emergencias
y Proteccién Civil

Ejemplo de sefialética de interior.

Configuracién de color combinado con banda.

=== BIBLIOTECA
MUNICIPAL
EUGENIA DE
MONTLO

Ejemplo de sefialética de interior.

Configuracién de color combinado con banda.

Direccion General
de Emergencias
y Proteccién Civil

Ejemplo de sefalética de interior.
Configuracion de color combinado con banda.

=il BIBLIOTECA
MUNICIPAL
EUGENIA DE
MONTLO

Ejemplo de sefalética de fachadas y exteriores.

Configuracion de color en negativo.

=2 | BIBLIOTECA
MUNICIPAL
EUGENIA DE
MONTIJO

Volver al indice

Informacién 1
Sala Lectura 1 2
Sala Lectura 2 3
Archivo 4

Archivo

PLANTA

Sala Lectura 1 2

Sala Lectura 2

3
4

PLANTA
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Ejemplos de senalizacion exterior.

141 Edificios

BIBLIOTECA
MUNICIPAL
EUGENIA DE
MONTLO

A Informacion

& Sala Lectura

Volver al indice

R Sala Lectural

A Biblioteca

Archivo =
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Flechas

Se utilizaran las flechas normalizadas (8 direcciones) incluidas
en el conjunto de pictogramas de uso libre AIGA.

La disposicion, orientacidn y jerarquia de las flechas
respondera exclusivamente a un criterio funcional.

Podran funcionar alineadas en un mismo sitio en directorios
generales de edificios (A), alineadas segln su orientacion
para sefnales de circulacion (B), o siendo protagonistas para
marcar salas o direcciones Unicas (C).

141 Edificios

Ulatated

B

BIBLIOTECA
MUNICIPAL
EUGENIA DE
MONTLIO

Plano del edificio

Informacion
Sala Lectura

Sala Lectura 2

Archivo

Volver al indice

Informaciéon

Sala Lectura

Sala Lectura 1

Archivo 2>
renive Sala de espera

Informacion

Sala Lectura

Sala Lectura 1

Archivo >

. Sala de espera
Informacion

Sala Lectura 1
Sala Lectura 2
Sala Lectura 3

Archivo >

Sala de Lectura 1

Sala de Lectura 2
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Ejemplo de modulacion

Informacidén

Sala Lectura

Archivo

14.1 Edificios

BBty

BIBLIOTECA
MUNICIPAL
EUGENIA DE
MONTLJO

7 7 % %
i

/I //
9/ ;///j/ / /

7%

)/ /
/) LLLLL
7/

///]

7)) Plano del edificio
7/

/
i /)
A LI 7 LSS

// //////7///
IS,

I
70 /,,///// //

% S

//
% /
/) 7
55 5557 7/
T8 5550 /.

Z
/
7
L/
7/

Informacién

Sala Lectura

Sala Lectura 2

%

Volver al indice
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Ejemplos de senalizacion exterior e interior.
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Pictogramas

Se utilizardn como referencia exclusivamente los pictogramas
de uso libre del Departamento de Transporte de los Estados
Unidos (AIGA).

https://en.wikipedia.org/wiki/DOT_pictograms

http://www.aiga.org/symbol-sign/

Pictogramas adaptados a la sefializacion edificios publicas

Para favorecer la compresién de las personas con
discapacidad, se recomienda para la sefalizacién de edificios
publicos los pictogramas adaptados que se muestran en esta
pagina.

Estos pictogramas tienen un tamarno de 25cm. de lado.
Deben colocarse a una altura del suelo de entre 1,20 a 1,40
metros. Iran situados a la derecha de |la entrada del edificio
que senale.

Junto al pictograma ird un texto en Braille con puntos
transparentes indicando el tipo de edificio.

14.2 Pictogramas emergencias

-

Centro de Salud

@5¢5

Polideportivo

Colegio

Punto de Reciclaje

[ )

Biblioteca

Residencia de Mayores

N

Bomberos

Iglesia

Campo de Fatbol

25 cm

Museo

Cementerio

Piscina

Centro Cultural

Pista de patinaje
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Valla de obra

Las vallas de obra del Ayuntamiento de Madrid se compone
de los siguientes elementos:

Area de imagen: Espacio de libre uso para colocar las
imagenes correspondientes al proyecto.

Area descriptiva: Se compone del titulo descriptivo de la obra
a realizar a la izquierda, a continuacidn los datos técnicos, y
por ultimo el logotipo de la empresa que realiza la obra.

Area inferior: Se colocara en la parte inferior una banda
corporativa en azul con la firma del drea de gobierno
correspondiente a la derecha.

Se utilizara exclusivamente el Pantone 286 / RAL 5002 y
blanco.

Respecto al uso de las tipografias, se empleard Chulapa para
el titulo del proyecto y DM Sans para los textos descriptivos.

Como norma general
En todos los casos deben reproducirse
a partir de los originales digitales.

14.3 Vallas

Area Superior
(55% de la valla)

Area Descriptiva
(33% de la valla)

Area Inferior
(12% de la valla)

AREA PARA IMAGENES DE LA OBRA

area variable

TITULO
DESCRIPTIVO
DE LAS OBRAS
A REALIZAR

Titulo dato técnico
Descripcion

Titulo dato técnico
Descripcion

Titulo dato técnico
Descripcion

Uatatn)

Volver al indice

Area logotipo
adjudicataria

Obras y
Equipamientos
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Ejemplo de modulacion

OBRAS DE
REHABILITACION
DEL PALACIO

DE CRISTAL

Presupuesto:
50.000€

Tiempo de Ejecucién
2 meses

Construye:
Adjudicataria S.A

14.3 Vallas

Volver al indice
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Valla de seguridad

Las vallas de seguridad del Ayuntamiento de Madrid se
dividen en tres categorias:

Delimitadoras: 36 x 29 cm.
Conservacion: 53 x 44,5 cm.
Obras municipales: 48,3 x 35 cm.

Delimitadoras

Se utilizara exclusivamente el Pantone 286 / RAL 5002,
blanco y el negro (para las vallas de “Obras municipales”).

tatatel
Respecto al uso de las tipografias, se empleard DM Sans para Aok Kok
los textos.

MADRID

MADRID

Como norma general
En todos los casos deben reproducirse
a partir de los originales digitales.

Conservacion

Estamos trabajando
por nuestra ciudad.

Perdone las molestias

Ukatatad

MADRID

Estamos trabajando
por nuestra ciudad.

Perdone las molestias

MADRID

Volver al indice

Obras municipales

- 5
S2TRY

8280
523583

o
&2

3030

®s88 %
238¢
§53°§
3

Zona para el texto que
corresponda a la obra
realizada

Obra supervisada por
el Ayuntamiento de Madrid
Perdone las molestias

[rees)

MADRID

MADRID
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Manual de marca Ayuntamiento de Madrid
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Vehiculos

15. Vehiculos

Aplicaciones y funciones

Los distintos vehiculos del Ayuntamiento
de Madrid deben presentar unas
caracteristicas comunes que los distingan
por sus signos gréaficos de identidad.

Las pautas al respecto de este manual
tienen como objetivo mantener una
continuidad con los vehiculos existentes,
normalizando Unicamente los elementos
funcionales, para una correcta identificacién
de los mismos.

Los elementos para rotular los vehiculos
seran los siguientes:

- Nombre del servicio.
- Escudo.

- Damero o cuadricula.
- Banda trasera.

El nombre del servicio se presentara
siempre en color azul corporativo y en la
tipografia DM Sans Regular, mayUsculas.

El escudo se presentara siempre en color
azul corporativo.

Equivalencias:

- PANTONE 286 C
- CMYK1007500
- RGB 0 85160

- HEX #0055a0

- RAL 5002

Las descripcidon de las pautas de aplicacion
se aplican a los modelos de vehiculos que
aparecen en el documento. Para otros tipos
de vehiculos, se debera revisar cada caso
concreto.

Volver al indice
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Vehiculos

Damero lateral

Damero frontal

N

151 Furgonetas: Rotulacion con damero

Trasera

ESCUDO TRASERO
Tamario de 2/3 del
alto de un cuadrado del damero.

s N

L NOMBRE DEL SERVICIO
Tipografia DM Sans Regular

en mayusculas.
El alto de la tipografia

OMBRE
DEL SERVICIO

Volver al indice

Lateral

DAMERO LATERAL

En puerta trasera. Tamafio proporcional
a la altura desde el [imite inferior de la
ventana al limite inferior de la puerta.

———

— NOMBR
L)

EL SERVICIO v
—-.—

OGO
CONCESIONARIA
——
-

LOGO
CONCESIONARIA

corresponde a 1/3 del alto
de un cuadrado del damero.

Frontal

ESCUDO DELANTERO
Tamario de 2/3 del alto
de un cuadrado del damero.

ESCUDO LATERAL
Tamano igual al alto
de un cuadrado

del damero.

NOMBRE DEL SERVICIO

Tipografia DM Sans Regular
en mayusculas.
El alto de la tipografia

corresponde a 1/3 del alto

de un cuadrado del damero.

. — NOMBRE

LIMITE DAMERO PUERTA

Tamario de 1/3 del ancho

de un cuadrado del damero,

sin sobrepasar el limite de la puerta.
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Vehiculos 15.2 Turismo largo: Rotulacién con damero

Damero lateral TURISMO LARGO

Volver al indice

NOMBRE DEL SERVICIO

Tipografia DM Sans Regular

en mayusculas. El alto de la tipografia
corresponde a 1/3 del alto

de un cuadrado del damero.

. —TEXTO

\ =
NOMBRE
DEL SERVICIO

ESCUDO LATERAL
Tamafio igual al alto
de un cuadrado del damero.

LIMITE DAMERO PUERTA

Tamano de 1/3 del ancho de

un cuadrado del damero, sin
sobrepasar el limite de la puerta.

Damero frontal

TURISMO LARGO: 0% EMISIONES

N

DAMERO LATERAL

En la puerta trasera. Tamafo proporcional a la altura
desde el limite inferior de la ventana al limite inferior
del vehiculo. El tamario de cada médulo del damero
serd 1/3 sobre esta medida.

LOGO 0% EMISIONES
Ancho del logo igual a 2/3
del ancho de un cuadrado
del damero.

DEL SERVICIO

ESCUDO DELANTERO

Tamano de 2/3 del alto
de un cuadrado del damero.

LEYENDA CERO EMISIONES

Dm Sans Bold, minUscula. Centrado sobre
eje vertical y limitado por el espacio entre
nombre de servicio y escudo.

Color Pantone 369C

ESCUDO TRASERO
Tamario de 1/3 del alto
de un cuadrado del damero.

.7

NOMBRE
DEL SERVICIO

NOMBRE DEL SERVICIO

Tipografia DM Sans Regular en mayuUsculas.
El alto de la tipografia corresponde

a 1/3 del alto de un cuadrado del damero.

@ -
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Damero lateral

Damero frontal

N

15.2 Turismo corto: Rotulacion con damero

Volver al indice

TURISMO CORTO

NOMBRE DEL SERVICIO

Tipografia DM Sans Regular en
mayUsculas. El alto de la tipografia
corresponde a 1/3 del alto

de un cuadrado del damero.

. __ TEXTO

Y

NOMBRE
DEL SERVICIO

A

LIMITE DAMERO PUERTA

Tamanio de 1/3 del ancho

de un cuadrado del damero,
sin sobrepasar el limite

de la puerta.

TURISMO CORTO: 0% EMISIONES

ESCUDO LATERAL
— Tamano igual al alto
de un cuadrado del damero.

DAMERO LATERAL

En la puerta trasera. Tamario proporcional a la altura
desde el limite inferior de la ventana al limite inferior
del vehiculo. El tamario de cada médulo del damero
seréa 1/3 sobre esta medida.

LOGO 0% EMISIONES

Ancho del logo igual a 2/3
del ancho de un cuadrado
del damero. Ubicado en la
parte inferior trasera.

NOMBRE
DEL SERVICIO

ESCUDO DELANTERO
Tamano de 2/3 del alto

de un cuadrado del damero.

LEYENDA CERO EMISIONES

DM Sans Bold, mindscula. Centrado sobre
eje vertical y limitado por el espacio entre
nombre de servicio y escudo.

Color Pantone 369C

ESCUDO TRASERO
Tamario de 1/3 del alto
de un cuadrado del damero.

NOMBRE DEL SERVICIO

Tipografia DM Sans Regular en mayusculas.
El alto de la tipografia corresponde a 1/3
del alto de un cuadrado del damero.

®-

wwwwwww

Manual de identidad corporativa

144



Vehiculos 15.3 Vehiculo: Rotulacion sin damero Volver al indice

TURISMO FURGONETA

MARCA LATERAL ESCUDO DELANTERO MARCA LATERAL ESCUDO DELANTERO

Tamano 1/7 de la altura de la puerta Tamano proporcional Tamarno 1/7 de la altura Tamano proporcional

sobre la denominacién MADRID. a 2/4 sobre el ancho de la puerta sobre la a 2/4 sobre el ancho
del capd. denominacién MADRID. del capé.

5
f EEEEEEEEE

.............

MADRID

LOGO 0% EMISIONES
Tamano 2/7 altura

de la puerta. Ubicado en
la parte inferior trasera
del vehiculo.

LOGO 0% EMISIONES
Tamario 2/7 altura

de la puerta.
Centrado sobre el eje
vertical de la rueda.

Altura de la puerta

Centrado sobre el eje
vertical de la puerta

ESCUDO TRASERO

ESCUDO TRASERO
Mismo tamario que el
escudo lateral.

Mismo tamano que el
escudo lateral.

Altura de la puerta

LEYENDA CERO EMISIONES

Dm Sans Semibold, minGscula.
Tamanfo de la tipografia corresponde
a 1/3 sobre la altura de la superficie.
Centrado sobre el eje vertical.

LEYENDA CERO EMISIONES

Dm Sans Semibold, minGscula.
Tamano de la tipografia corresponde
1/4 sobre la altura de la superficie.
Centrado sobre el eje vertical.

™ cero.emisiones

Superficie
Superficie
1/3

Como norma general

Se utilizara la firma institucional. En el caso que se
necesitase incluir el area municipal, la configuracién seria
la referente a firma+area.
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Vehiculos 15.3 Vehiculo: Rotulacion sin damero Volver al indice

Ejemplo
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