Carteles

3. PUBLICIDAD

Descripcién

Todos los carteles que publique
el Ayuntamiento de Madrid deben
llevar en la zona inferior la banda

corporativa a sangre.

La proporciénde la banda estara
directamente relacionada con

el formato del cartel. Enla
ilustracion se muestra la banda
corporativa, relacionandola con los

formatos mas habituales.

LLas submarcas forman parte del

contenido de la campafia, por lo cudl

su ubicacién depende de la

magquetacion de la campana.

Enel caso de colaboraciones y
patrocinios se deberan seguir las

pautas de este manual al respecto.
ver pag. 47

Importante

La banda corporativa puede utilizarse en
todas las variantes de color establecidas

en este manual. ver pag 42
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Otros tamarnos

Eltamano de la banda corporativa
para otros tamafios tendré una
proporcion de 1/18 tomando como
referencia la altura del cartel.

29,7 cm

2cm
® MADRID - [ I  MADRID

&/ MADRID

AYUNTAMIENTO DE MADRID

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

65



Carteles

3. PUBLICIDAD

Ejemplos campanas del
Ayuntamiento

igualdad.madrid.es # MADRID

Descripcién

El espacio o 4rea ocupada por laidentidad o elementos
de branding de otras marcas no podréa ser mayor al

ocupado por el logo del Ayuntamiento de Madrid.

Ejemplo submarca con
colaboraciones
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